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1.- LAS EXPLORACIONES Y VIAJEROS EN LA EDAD

CONTEMPORANEA
(Desde 1.789 hasta hoy)

Después de la ejecucion del Luis XVI por los franceses,
el mundo entr6 en una serie de transformaciones de
toda indole, originadas por la revolucion industrial en
Inglaterra, el surgimiento de nuevas naciones y el auge
de nuevos medio de transporte, dej6 como
consecuencia los siguientes cambios:

a.- Grandes avances cientificos, representados en la
invencion de las vacunas.

b.- El acortamiento de distancias, por el uso de nuevos
medio de locomocién como fue el barco a vapor, el tren,
el automovil y finalmente el avion.

c.- Como viajeros incansables de
esa epoca Yy en los mas
recientes deben resaltarse a: Alexander Von Humboldt,
cientificos como Charles Darwin, Eliseo Recleus, Howard
Carter y Jaques Champolion entre los mas conocidos. Ya
en el plano nacional sobresalieron el Sabio Mutis,
Francisco Javier Matiz, Francisco José de Caldas,
Agustin Codazzi. Y mas recientemente el gedgrafo
aleman Ernesto Guhl, el viajero Héctor Mora, y el
fotégrafo Andrés Hurtado como los mas destacados.

d.- En esta ultima edad han aparecido un sin niumero de
inventos que cambiaron la sociedad actual como el
telégrafo, teléfono, la maquina de escribir, la camara
fotografica, el periddico, el computador, el celular, la
television, el video bean, y otra serie de aparatos que han




permitido modernizar nuestra vida. Y qué decir de la puesta en marcha de
nuevos medios de transporte como el jet, el tren bala, entre los mas populares.

e.- En relacion con el turismo, se difundieron
nuevas formas de viajar, se implementaron
las cadenas hoteleras, se ampliaron mejores
servicios al cliente por doquier. En el mismo
sentido ocurrié con la oferta de alimentos, y
asi poder disfrutar de wuna serie de
comodidades que antes solo podian disfrutar
los mas adinerados.

En la actualidad el turismo no solo abarca el
ocio en playas, sino que se ha ampliado a
otros campos como el turismo alternativo, y
de manera especial el turismo de aventura.

En la misma linea, las naciones del mundo, ven el turismo como una gran
entrada de divisas, y que en forma directa esta afectando el P.I.B. Ejemplo de
ello son las naciones europeas, México, Peru, los Estados Unidos, entre los
casos mas reconocidos.

Finalmente, en naciones desarrolladas, ya se esta implementado el turismo
espacial como una fuente de ingresos, claro esta aportado por personas que
tienen una po§|C|on eCONOMICA s
estable y con altos ingresos.

Sobre el anterior tema, a continuacion
se presenta una serie de documentos
relacionados con la geografia y los
viajes. Para el presente caso se
retoman una serie de documentos
buscados en diferentes paginas web. :
Léase a continuacion lo publicado en |
la pagina http://ehdt.wordpress.com/,
donde se escribio lo siguiente:


http://ehdt.wordpress.com/

2.- CAMBIOS EN LA CONCEPCION DE LOS VIAJES

“Es posible afirmar que los viajes de placer tuvieron sus inicios en los ultimos afios del siglo

XVIII 'y los primeros del XIX. Grandes cambios en la
wm sociedad, en los estilos de vida, en la industria y la
tecnologia alteraban la morfologia de la comunidad. Hay en
la historia momentos de cambios excepcionales y de enorme
expansion. El siglo XIX fue testigo de una gran expansion
econdmica, seguida de una revolucion industrial y cientifica
incluso mayor en la segunda mitad del siglo XX. El turismo
fue uno de los principales beneficiarios, para llegar a ser a
finales del siglo XX la mayor industria del mundo.

ﬁ-lermosos Sitios
gde Viajes y Turismo

i
-

Con la Revolucion Industrial se consolida la burguesia que

volvera a disponer de recursos econémicos y tiempo libre
para viajar. En la Edad Contemporanea el invento de la maquina de vapor supone una
reduccion espectacular en los transportes, que hasta el momento eran tirados por animales.
Las lineas férreas se extienden con gran rapidez por toda Europa y Norteamérica. También el
uso del vapor en la navegaciéon reduce el tiempo de los viajes.

Inglaterra ofrece por primera vez travesias transoceanicas y domina el mercado maritimo en
la segunda mitad del siglo XIX, lo que favorecerd las corrientes migratorias europeas a
América. Es el gran momento del transporte maritimo y las compafiias navieras. Con el paso
de los afos comienza a surgir el turismo de montafia o salud: Se construyen famosos
sanatorios y clinicas privadas europeas, muchos de ellos llegan a nuestros dias como
pequefios hoteles con encanto. Es también la época de las playas frias (Costa azul, Canal de
la Mancha,...).

A continuacién se presenta una linea de tiempo, que ilustra la evolucién del turismo en la edad
contemporanea:

Henry Wells y William Fargo crearon la

En 1841 Thomas Cook organiza el primer agencia de viajes “American Express” que
viaje organizado de la historia. Aunque fue inicialmente se dedicaba al transporte de
un fracaso econdémico se considera un mercancias y que posteriormente se
rotundo éxito en cuanto a precedente del | En 1867 inventa el bono o voucher, | convierte en una de las
paquete turistico, documento que agencias mas grandes del
pues se percatod permite la mundo. Introdujeron
de las enormes utilizacién en sistemas de financiacion y
posibilidades hoteles de ciertos emisién de cheques de
econémicas que servicios viaje, como por ejemplo el
podria llegar a contratados y travel-check (dinero
tener esta actividad, creando asi en 1851 la | prepagados a personalizado canjeable
primera Agencia de Viajes del mundo | través de una agencia de viajes. por papel moneda de uso
“Thomas Cook and son”. corriente que protege al viajero de posibles

robos o pérdidas).

Tras finalizar la  guerra ) _
comenzé la fabricacion en | Al estallar la Primera Guerra Mundial en el | Cesar Ritz es considerado padre de la hosteleria

masa de auocares |y verano de 1914 se | T e U hotel hasta legar & geremte
automéviles. E'n esta epoga las considera qL{e de uno de los mejores hoteles de su tiempo.
playas y los rios se cqnwerten X habia Mejor6 todos los servicios del hotel, cre6 la figura
en el centro del turismo en aproximadamente | del sumiller, introdujo el cuarto de bafio en las
Europa comenzando a adquirir 150.000 turistas | habitaciones, revolucion6 la  administracion.
gran importancia el turismo de | americanos en Europa. (Convirtié los hoteles decadentes en los mejores
costa. de Europa, por lo que le llamaban “mago”).




La crisis del 1929 repercute en el | Entre 1950y 1973 se comienza a hablar del
El avién, utilizado por minorias en largas | negativamente en el sector turistico | boom turistico. El turismo internacional

distancias, se va limitando su desarrollo hasta bien entrado | crece a un ritmo superior de lo que lo habia
desarrollando en 1932. Después hecho en toda la historia. Este desarrollo es
timidamente para de varios afios, en consecuencia del nuevo orden internacional,
acabar la denominada la estabilidad social y el desarrollo de la
imponiéndose sobre Segunda Guerra cultura del ocio en el mundo occidental. En
las compafiias Mundial  paraliza esta época se comienza a legislar sobre el
navieras. absolutamente el sector.

turismo en el mundo y sus efectos se
extienden hasta el afio 1949.

La recuperacién econdmica, especialmente de Alemania y Japén, fue asombrosa elevando los
niveles de renta de estos paises y haciendo surgir una clase media acomodada que se
empieza a interesar por los viajes.

Pero la reactivacion de sectores mas importantes de la poblacion de los paises occidentales.
Surge la llamada sociedad del bienestar en la que una vez cubiertas las necesidades basicas
aparece el desarrollo del nivel de formacion y el interés por viajar y conocer culturas. Por otra
parte la nueva legislacion laboral adoptando las vacaciones pagadas, la semana inglesa de 5
dias laborales, la reduccion de la jornada de 40 horas semanales, la ampliacion de las
coberturas sociales (jubilacion, desempleo,...), potencian en gran medida el desarrollo del
ocio y el turismo.

También éstos son los afios en los que se desarrollan los grandes nucleos urbanos y se hace
evidente la masificacién, surge también el deseo de evasion, escapar del estrés de las
ciudades y despejar las mentes de presion.

En estos afos se desarrolla la producuon de autos en cadena que los hace cada vez mas
asequibles, asi como la construccion de Ty
carreteras y autopistas, permite un mayor :
flujo de viajeros. De hecho, la nueva
carretera de los Alpes que atraviesa
Suiza de Norte a Sur supuso la pérdida
de la hegemonia de este pais como
nacleo receptor, ya que ahora los turistas
cruzan Suiza para dirigirse a otros paises
con mejor clima. El avion de hélice es
sustituido por el de reaccion, lo que
supone un golpe definitivo para las
compafiias navieras, que se ven
obligadas a destinar sus barcos a los
cruceros.

Todos estos factores nos llevan a la era de la estandarizacion del producto turistico. Los
grandes tour operadores lanzan al mercado millones de paquetes turisticos idénticos. En la
mayoria de los casos se utiliza el vuelo charter, que abarata el producto y lo populariza. Al
principio de este periodo (1950) habia 25 millones de turistas, y al finalizar (1973) habia 190
millones.




No obstante esta etapa también se caracteriza por la falta de experiencia, lo que implica las
siguientes consecuencias como la falta de planificacion (se construye sin hacer ninguna
prevision ni de la demanda ni de los impactos medioambientales y sociales que se pueden
sufrir con la llegada masiva de turistas) y el colonialismo turistico (hay una gran dependencia
de los tour operadores extranjeros estadounidenses, britAnicos y alemanes
fundamentalmente).

En los 70 la crisis energética y la consiguiente inflacion, especialmente sentida en el
transporte ocasionan un nuevo periodo de crisis para la industria turistica que se extiende
hasta 1978. Esta recesion supone una reduccion de la calidad para abaratar costes y precios
apostando por una masificacion de la oferta y la demanda.

En los 80 el nivel de vida se vuelve a elevar y el turismo se convierte en el motor econémico
de muchos paises. Esto es facilitado por la mejora de los transportes (nuevos y mejores
= aviones como el Concorde y el Tapolev, trenes
| de alta velocidad y la consolidacion de los
vuelos charter, hasta suponer un duro
competidor para las compafias regulares que
se ven obligadas a crear sus propias filiales
chérter.

En estos afnos se produce una
internacionalizacion muy marcada de las
grandes empresas hosteleras y de los tour
operadores, que buscan nuevas formas de
- utilizaciéon del tiempo libre (parques tematicos,
J deporte, riesgo, salud) y aplican técnicas de
marketing, pues el turista cada vez tiene mayor
experiencia y busca nuevos productos y destinos turisticos, lo que crea una fuerte
competencia entre ellos...

La década de los 90 incluye grandes acontecimientos como la caida de los regimenes
comunistas europeos, la Guerra del Golfo, la reunificacién alemana, las Guerras yugoslavas,
etc., que inciden de forma directa en la historia del turismo. Se trata de una etapa de madurez
del sector que sigue creciendo aunque de una manera mas moderada y controlada. Se limita
la capacidad receptiva (adecuacién de la oferta a la demanda, se empieza a controlar la
capacidad de aforo de monumentos, etc.), se diversifica la oferta (nuevos productos y
destinos), se diversifica la demanda (aparecen nuevos tipos diferentes de turistas) y se mejora
la calidad (al turista no le importa gastar mas si la calidad es mejor).

Existe de nuevo un abaratamiento de los viajes por via aérea por medio de las compafias de
bajo coste y la liberacién de las compafias en muchos paises y la feroz competencia de las
mismas. Esta liberalizacion afecta a otros aspectos de los servicios turisticos como la gestiéon
de aeropuertos y sin duda sera profundizada cuando entre en vigor la llamada Directiva
Bolkestein (de liberalizacion de servicios) en tramite en el Parlamento Europeo.”

Fuente: Tomado de http://ehdt.wordpress. Mayo 26 del 2014.
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3.- ¢QUE ES EL TURISMO CULTURAL?

Este tema se puede explicar, como todo
aguel proceso que desarrolla el ser humano
en su mente y lo ejecuta o aplica en el sitio
donde esté viviendo. Recuérdese, en los
primeros pasos de la evolucion humana
como estas personas idearon instrumentos
elaborados en diferentes materiales. Esta
invencion cultural facilité el dominio de la
naturaleza y dio inicio a las primeras
exploraciones de su entorno inmediato.

Pero, la mejor forma de ver la cultura de estas primeras personas, fue el idear la agricultura,
gue sirvio como el principal soporte de su supervivencia. Pasa el tiempo, y estas personas
como sus descendientes exploran su entorno mas lejano, conocen otras personas y culturas,
interactdan con ellas, aprenden de las mismas, y con el tiempo descubren que el ser humano
€s un ser que aporta saberes, aprendizajes, experiencias que le facilitan obtener una mejor
calidad de vida.

Estas personas en esas primeras épocas, descubren que el viajar es una experiencia
enriquecedora, que no solo le facilita en conocer culturas variadas, sino que también le va
proveer un dominio sobre otros pueblos.

Es por lo anterior que en los siguientes parrafos, se hace un recuento de la cultura y su
relacion con el turismo. Lee y analiza dichos contenidos, y comparalos con otras tematicas
afines lo escrito anteriormente.

“El Turismo Cultural se define como "aquel viaje turistico motivado por conocer, comprender y
disfrutar el conjunto de rasgos y elementos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y
afectivos que caracterizan a una sociedad o grupo social de un destino especifico" (SECTUR-
CESTUR, Estudio Estratégico de Viabilidad de Turismo Cultural, 2002).

Importancia del turismo cultural: Juega un papel muy
importante para dar a conocer, preservar y disfrutar el
patrimonio cultural y turistico de un determinado pais.
Los efectos que genera el tratamiento adecuado del
turismo cultural, desde una perspectiva de mercados,
trae como consecuencia, la satisfaccion del cliente, la
conservacion del patrimonio de uso turistico y el
desarrollo econémico y social de las comunidades a
partir de la generacion de nuevos empleos.

Aprovechando, la extensa y variada oferta cultural se
han identificado varios subsegmentos que complementan la importancia del Turismo Cultural,
entre los que destacan: El religioso, el gastronomico y el idiomatico, entre otros. Hoy dia el



producto turistico cultural también esta siendo respaldado cada vez mas por otras

Dependencias e Instituciones
Gubernamentales que han destinado
recursos econdmicos para su desarrollo y
consolidacion en el mercado turistico.

Es por ello que el objetivo de cualquier
entidad que promueva el turismo es:
"coordinar esfuerzos encaminados a asegurar
el desarrollo del segmento, fortaleciendo
mecanismos e instrumentos para lograr el
aprovechamiento a largo plazo de los
recursos naturales y culturales, garantizando
rentabilidad econ6mica y social de sus
proyectos".

Acciones del turismo cultural: Para
lograrlo, se estan implementando tareas que

permitan apoyar la identificacion y dotacion de infraestructura y equipamiento para este
segmento, creando alianzas estratégicas para el desarrollo de alternativas y diversificacion de
nuestros productos turisticos, que permiten ademas el desarrollo econémico y social de la

comunidad receptora y el pais en general.

Las acciones que lleva a cabo personal especializado, se agrupan en tres grandes rétulos y
se refieren a lo presentado en el siguiente esquema:

Es por lo anterior, que la cobertura
del programa o evento, responde a
aguellos destinos turisticos o sitios
especificos, que tienen un alto
impacto turistico desde el punto de
vista de llegada de turistas, derrama
econbmica 'y generacion  de
empleos. De esta manera se han
seleccionado a visitar a zonas
arqueoldgicas, la visita al patrimonio
cultural de una determinada nacion,
el apreciar los caminos reales
construidos en la época de la
colonia, o el reconocimiento a
ciudades histérico culturales como
Mompox o la zona arqueoldgica de
San Agustin en el Huila.”

Fuente: Tomado de
http://www.sectur.gob.mx/es/sectur/sect_Turismo
_Cultural_y_de_Salud

sarrollo del produc
ntendido como el pon,

en valor turistico el
patrimonio cultural del
pais.

fAsesoria a municipios,
munidades, grupos sociales,
promotores culturales y
restadores de servicios
turisticos.

Acciones de difusion
y comercializacion,
mediante encuentros
con turoperadores y
agencias de viajes.


http://www.sectur.gob.mx/es/sectur/sect_Turismo_Cultural_y_de_Salud
http://www.sectur.gob.mx/es/sectur/sect_Turismo_Cultural_y_de_Salud

4.- IMPORTANCIA Y SIGNIFICADO DEL TURISMO CULTURAL

Los siguientes contenidos, fueron tomados de http://www.portalpatrimonio.cl/programas/turismo/, y que
al pie de la letra citan:

Definicién de Turismo Cultural: “Se entiende por turismo cultural, aquel tipo de turismo que
tiene por objeto la comprension de la historia del hombre a través del tiempo, por medio del
conocimiento de su patrimonio material e inmaterial; en este sentido el turismo cultural, busca
fortalecer las identidades del pais, de
una determinada ciudad, comunidad
0 sector. Otra definicion sobre este
mismo tema corresponde a los viajes
gue se realizan con el deseo de
ponerse en contacto con otras
culturas y conocer mas de su

Ry j - identidad. En su nivel O6ptimo el
turlsmo cultural debe tener presente la puesta en valor de la cultura local, bajo la consigna de
gue no se puede valorar lo que no se reconoce. Este reconocimiento y fortalecimiento ayudan
en la configuracion de paisajes culturales complejos y sistemas territoriales integrados que
enfatizan el desarrollo de una combinacion de factores (tradiciones, gastronomia, artesania,
monumentos naturales e histoéricos, lugares arqueoldgicos, entre otros), mas que poner el
énfasis de uno solo de ellos.

Importancia: El turismo cultural es un area de exponencial crecimiento y desarrollo tanto en
nuestro pais como a nivel mundial. El fendmeno del Turismo Cultural es necesario estudiarlo a
través de la investigacion, el desarrollo de productos y la puesta en escena del patrimonio
como un ambito de desarrollo.

Ademas de la valoraciéon del patrimonio cultural y el entorno natural, este tipo de turismo
busca preservar lo que nos distingue y se ofrece al mundo y que se debe reconocer para su
apreciacion. Son necesarias las definiciones a nivel publico para fomentar la creatividad y
capacidad de toma decisiones, proyectando
mejoras continuas en su gestion |y
desarrollando componentes del turismo cultural
gue eleven la posicibn de la institucion del
Turismo y la Cultura en la que tienen injerencia.

Desarrollar el turismo cultural es una aventura
para el conocimiento que permite junto con el
disfrute, conocer nuestro pasado, las
tradiciones, asi como también de Ila
gastronomia y la artesania entre otras
actividades que entran en nuestro patrimonio -
cultural. Cuando se genera turismo sobre la base de un atractivo cultural, lo que se esta
haciendo es darle valor en ese contexto a ciertos elementos pertenecientes a las



http://www.portalpatrimonio.cl/programas/turismo/

manifestaciones y particularidades locales, los cuales, por si solos o en conjunto con otros,
motivaran al turista a desplazarse para conocerlos.
La puesta en valor de los atractivos, ya sean culturales o naturales, requiere de planificacion
para preservar, conservar y mantener sus caracteristicas originales, que son las que
finalmente motivan al turista a movilizarse...”

Fuente: http://www.portalpatrimonio.cl/programas/turismo/

5.- TURISMO CULTURAL, CONCEPTO, CARACTERISTICAS Y SITUACION

ACTUAL

“Se considera al turismo como un acto que
supone un desplazamiento que conlleva el gasto
de renta y cuyo objetivo principal esta en
conseguir satisfacciones y servicios que se
ofrecen a través de una actividad productiva,
generada mediante una inversion previa, dentro
del cual englobamos al turismo cultural, el cual
debe cumplir las siguientes condiciones que se

logran ver en el gréafico del lado derecho:

El desarrollo de estas actividades facilita a su vez
conciencia, de
una identidad cultural comunitaria, e incentiva el
desarrollo econdmico y social de determinadas areas y ciudades. Estas condiciones no
dependen de si es la finalidad principal perseguida por el turista o tiene un caracter secundario
en sus actividades. En el siguiente esquema se presenta un diagrama de flujo que detalla las

la toma

Afiade valor a la
experiencia
turistica y
proporciona mayor
satisfaccién a
segmentos de

demanda activos

5

4

Ofrece
posibilidades de
desarrollo de
nuevos destinos y
consumos
complementarios a
los destinos
tradicionales
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A

Que el turista o excursionista posea el
deseo de cultivarse, de entender 'y
conocer obras, construcciones y
formaciones que va a visitar.

Que se utilice un recurso cultural.

Que se produzca la intervencion de un
intermediario, persona, documento o
material audiovisual.

interrelaciones entre  diferentes
variables presentes en el turismo
cultural:

Es obligado reconocer el
crecimiento notable del turismo
cultural en los dltimos tiempos, en
paises como Espafia presenta un
importante potencial de crecimiento
dada su infraestructura de
ciudades patrimonios de la
humanidad y su importante
patrimonio cultural.

El turismo cultural se encuentra
profundamente centrado en
la oferta monumental mas
importante, con un  objetivo
fundamental de adaptar los
recursos turisticos a las demandas


http://www.portalpatrimonio.cl/programas/turismo/
http://www.monografias.com/trabajos12/cntbtres/cntbtres.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/estacon/estacon.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/cambcult/cambcult.shtml
http://www.monografias.com/trabajos6/hies/hies.shtml
http://www.monografias.com/trabajos/ofertaydemanda/ofertaydemanda.shtml

del turismo individual.

Un componente fundamental radica en la accesibilidad, tanto en términos de horario como de
modalidades de acceso, a los recursos culturales. Es un turismo con una estacionalidad
sostenida, influida relativamente por las vacaciones escolares. Es una actividad de corto plazo
con gasto medio diario reducido, donde la relacion a la calidad. Precio determina en gran
medida la seleccion del destino. Un factor importante radica en la obtencion
de informacion rapida y actualizada sobre el producto, calidad y oferta de los actos culturales,
exposiciones, etc. Por consiguiente, entre las causas que justifican el crecimiento del turismo
cultural se pueden destacar:

\/ Y

/ ¥ Y

5. 1.- Gestion del patrimonio y turismo cultural

Los mutuos beneficios que se derivan de la relacién turismo patrimonio provocan que ambos
tengan objetivos econémicos comunes. La conservacion de los recursos patrimoniales y su
proceso de transformacion en producto turistico son un incentivo para la revitalizacion de la
identidad cultural a nivel regional, nacional e internacional.

El mercado turistico necesita los recursos patrimoniales para el desarrollo de nuevos
productos. Dichos productos aumentan el valor de la experiencia turistica de forma que le
interesen a ambos sectores. Patrimonio y turismo, son altamente compatibles, la
interdependencia entre ambas areas es inevitable.

Esta asociacion produce condicionamientos e influencias
reciprocas. El sector turistico supone una fuente de riqueza y
de beneficios positivos sobre el entorno econdmico-social, al
favorecer la elevacién de nivel de vida de la zona asi como
facilitar los intercambios y contactos culturales. Igualmente
favorece la conservacion del entorno patrimonial,
medioambiental y urbanistico al poder contribuir a este
objetivo las rentas que genera.
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http://www.monografias.com/trabajos16/fijacion-precios/fijacion-precios.shtml#ANTECED
http://www.monografias.com/trabajos5/selpe/selpe.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/sisinf/sisinf.shtml
http://www.monografias.com/trabajos12/elproduc/elproduc.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
http://www.monografias.com/trabajos35/el-poder/el-poder.shtml

Por otra parte el turismo, puede generar efectos no deseados sobre los recursos patrimoniales
de carécter patrimonial o socioecondmico. Por ello véase el siguiente esquema que resume
este contenido.

5. 2.- Efectos no deseados sobre los recursos patrimoniales

Fuente: Tomado textualmente de: http://www.monografias.com/trabajos36/patrimonio-y-turismo/patrimonio-y-
turismo2.shtml#ixzz32I0MDzuj. Se aclara que los gréaficos o esquemas fueron creados a partir de la informacién dada, y
no corresponden a la fuente citada.

6.- EVOLUCION DEL TURISMO Y SU RELACION CON LOS MEDIOS
DE TRANSPORTE

Ahora se explica una variable que ayudo e impulso las actividades turisticas a lo largo de la
historia humana, esto fue el uso de diversas formas de movilizacién: prlmero a pie, despues
usando la traccion animal, después los embarcaciones :

de diverso tipo, para llegar finalmente al uso del motor en
sus diferentes versiones, y asi poner en marcha
invenciones como el ferrocarril el barco a vapor, el
automovil, el avion y por ultimo el trasbordados espacial.
En este sentido se presenta una sintesis sobre como ha
cambiado el turismo a lo largo de la historia humana. Lee
con atencion dichos contenidos y después realiza una
sintesis (mapa conceptual) en funcion de sus contenidos.
Esta informacion fue tomada de la pagina web = =
http://florencianur.blogspot.com/2011/02/origen- y-evolumon deI turismo. htmI
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“El turismo ha estado presente desde que comenzo la historia de la humanidad. Cuando se
explica del como los seres humanos ndémadas o sedentarios, es por lo anterior que aqui se
cita, que estas personas fueron los primeros turistas. Por consiguiente el turismo ha ido
cambiando junto con el ser humano, de acuerdo a sus necesidades y caracteristicas, y es
esto lo que provoca que el turismo aumente cada vez mas su importancia mundial. A lo largo
de la historia se encuentran diferentes etapas del turismo, como a continuacion se cita:

LOS VIAJES RELIGIOSOS Y POLITICOS

® Conocidos también como peregrinaciones que comenzaron en la Edad Media.

* [os viajes politicos, entre los cuales se destacan las cruzadas realizadas por la Europa latina
cristiana y el Sacro Imperio romano, con el objeto de restablecer el control del cristianismo.

7.- EVOLUCION DEL TURISMO

Esta dividida en varias épocas, cada una de ellas con motivos y caracteristicas propias del
turismo que las hacen destacarse.

Mﬁlwga'alaccucnucnmc.wnrdprc.\s.cnuh dad Media Edad Mode Edad 1 - . . .
u ) = T e Estas Sorll. E%occ? gru(ejga, elllmpgrlg
B 5 e e lmf‘ ‘?m . romano, la edad media, y la eda
Baja moderna como la contemporanea.

En esta sintesis se recoge una
serie de explicaciones, que le dan
la oportunidad al lector de hacer un

Nacimienlo  pruagiones Invasfones  Revoluedn - ° ©

- Bermanas, arabes, Francess, . i
Josts Cristo.  caq ol Imperio  cac cllmperio jomg de recorrido por el tiempo desde unas
Romano de Occidente  Romano de Oriente,  la Bastilta ,
Conslantinopla epocas remotas hasta llegar a la

actualidad, apoyandose en la didactica, que se conoce con el nombre de una linea de tiempo.
¢ Pero sabes que es una linea o cinta de tiempo? Ahora te lo explicamos para que se entienda

13



mejor lo abajo presentado. Una linea del tiempo es una herramienta que se utiliza para
registrar y ordenar datos cronoldgicos como fechas y periodos de tiempo de forma clara y
sencilla. En ella se pueden relacionar acontecimientos importantes y los personajes que
participaron en ellos con la fecha en que ocurrieron. La linea del tiempo permite comprender
facilmente algunos sucesos historicos tanto del presente como del pasado y su influencia en

el mundo actual.

Epoca griega.

Caracterizada por los deportes y fiestas religiosas cuyos principales destinos eran Atenas, Delfos y Olimpia.

Epoca del imperio romano.

Motivada primordialmente por el deseo de expandirse territorial y religiosamente, por salud (aguas termales), por
descanso exclusivamente para los emperadores y también para celebrar las fiestas dedicadas a sus dioses. Esta época
se caracteriza porque los romanos contaban ya con itinerarios de viaje, sistemas de comunicacion vial adecuados,
prosperidad y paz en el interior de su imperio y ademds las personas de alta jerarquia contaban con tiempo de ocio

para realizar los viajes.

Epoca de la edad media.

Caracterizada por las cruzadas y las peregrinaciones cuyo propdsito era evangelizar. Para este momento
de la historia ya se reconoce al encargado del viaje como "quia contratado”.

Siglo XVI.

Se inicia la incursion en los inventos y se caracteriza por la educacion abierta a todos, lo cual genera
centros vacacionales exclusivos para los estudiantes ademds de los viajes juveniles conocidos como
"Grand Tour" que cuentan con nombres especificos para cada destino.

Siglo XVII.

Viajes principalmente por salud donde se implementan los centros turisticos termales que ofrecen
hospedaje.

siglo XVIII.

Caracterizado por viajes a playas donde se realizaban bafios de mar, lo cual motiva el nacimiento de los
pioneros de la hoteleria y el turismo.




Siglo XIX.

Se aprovechan al mdximo las vacaciones tanto de estudiantes como de trabajadores y gracias a la revolucion industrial se llega a
nuevos destinos, por lo cual crece el desarrollo de la hoteleria por categoria (hoteles, alojamientos, posadas, etc.) y también nacen las
agencias de turismo conocidas entonces con el nombre de "intermediarios".Se aprovechan al mdximo las vacaciones tanto de
estudiantes como de trabajadores y gracias a la revolucion industrial se llega a nuevos destinos, por lo cual crece el desarrollo de la
hoteleria por categoria (hoteles, alojamientos, posadas, etc.) y también nacen las agencias de turismo conocidas entonces con el
nombre de "intermediarios".

Siglo XX.

Los viajes son motivados por la necesidad humana de recreacion y esparcimiento, salud, religion, negocios, estudios, acontecimientos
programados (festivales, olimpiadas, etc.) y, como nuevos motivos la aventura en busca de experiencias diferentes y la ecologia,
buscando lugares naturales alejados de las ciudades contaminadas. Los viajes son motivados por la necesidad humana de recreacion y
esparcimiento, salud, religion, negocios, estudios, acontecimientos programados (festivales, olimpiadas, etc.) y, como nuevos motivos
la aventura en busca de experiencias diferentes y la ecologia, buscando lugares naturales alejados de las ciudades contaminadas.

Siglo XX en adelante

a“ N “ N
Se viaja por trabajo, estudio, exploraciones, eventos programados, comercio y por experimentar lo desconocido o lugares totalmente
diferentes al entorno cotidiano. Se viaja por trabajo, estudio, exploraciones, eventos programados, comercio y por experimentar lo
desconocido o lugares totalmente diferentes al entorno cotidiano.

A A ~ 4

Como complemento de lo anterior, a continuacién se anexa un escrito curioso sobre los
geografos mas reconocidos de la historia, y que a su vez fueron pioneros en las estudios
geograficos, exploraciones, como viajes, y documentacion de primera mano para que permite
dar una idea de la transversalidad del turismo en diversas épocas, personajes y aportes en
este campo.

LOS 10 GEOGRAFOS MAS CONOCIDOS DE LA HISTORIA

Desde la Grecia Clasica, numerosas personas han aportado conocimientos a la ciencia
geografica. Viajeros, cartografos, exploradores, naturalistas o topdgrafos han contribuido al
pensamiento geografico hasta su concepcion moderna actual. La necesidad de plasmar los
elementos del medio fisico en los mapas, el
descubrimiento de nuevas tierras o la
aparicion de nuevos fenbmenos fueron los
condicionantes para desarrollar esta
ciencia.

Pero, ¢quiénes han sido los ilustres
personajes mas importantes que la han
impartido, desarrollado o divulgado a lo
largo de la historia? A continuacién se prersenta un escalafon de los 10 gedgrafos mas
famosos que han conseguido que la geografia sea una de las ciencias mas notables.

1. Her6doto de Halicarnaso. 484 a. C. (Halicarnaso, Caria, Anatolia)- 425 a.C. (Turios,
Calabria o Pella, Macedonia). Aunque destacd, mas bien, por su labor como historiador,
también fue un importante gedgrafo de la Antigua Grecia. Debido a la sucesién de guerras en
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aquella época, fue un gedgrafo poco viajero y explorador, por lo que su obra se baso
fundamentalmente en otras fuentes y en las observaciones de otros autores. En sus textosy
escritos describe con exactitud las caracteristicas geograficas de los pueblos. Dejé, también,
un legado cartografico importante como una ecumene, que representaban Europa Central,
Asia y parte del continente africano.

2. Eratéstenes. 276 a. C. (Cirene)- 194 a. C (Alejandria). Sus habilidades como poeta,
astronomo, filésofo y geografo le permitieron abordar estudios desde diferentes puntos de
vista. Acufid el término geografia (geo= tierra y grafos= escribir) y en su labor como gedgrafo
intent6 calcular la circunferencia exacta de la Tierra, con un error por debajo del 2%, medir la
inclinacion del eje de la Tierra y la distancia al sol. Ademas, cultivd una gran labor
cartografica, elaborando uno de los primeros mapas del mundo (276-195 a. C) y definiendo
los conceptos de latitud y longitud.

3. Estrabdn. 64 o 63 a. C. (Amasia, Ponto)- 19 o 24 d. C. Este geodgrafo descriptivo e
historiador griego es conocido por su magna obra Geogréfica. Era contrario a las teorias
astronémicas y cartograficas de EratOstenes, preocupandose, entonces, en la distribucion de
los aspectos humanos, en vez de los fenbmenos naturales y sus procesos.

Su incansable actitud viajera le permitié recorrer medio mundo y elaborar una gran obra
geografica de 17 volumenes, en la que se describe minuciosamente la geografia de todo el
Imperio Romano. Uno de sus volimenes esta dedicado a nuestra peninsula ibérica (vol. 3).
También elaboré mapas y obras cartogréaficas sobre el continente europeo.

4. Claudio Ptolomeo. 100 d.C. (Tolemaida, Tebaida)- 170 d.C. (Canope). Dedico su vida a la
observacion astronémica y a la divulgaciéon de la astrologia, pero también fue una importante
figura de la historia geografica.

El se encarg6 de recopilar todos los conocimientos de los griegos, creando, posteriormente,
mapamundis y elaborando obras como “Geographia”. En ella hizo una descripcion del mundo
de su época vy utilizdé un sistema de latitud y longitud que sirvid de ejemplo a los cartégrafos
posteriores.

5. Muhammad Al-Idrisi. 1100 (Ceuta)- 1165 (Ceuta). Este geografo y cartégrafo
hispanomusulman, de nombre interminable (Abu Abd Allah Muhammad al-Idrisi al-Qurtubi al-
Hasani al-Sabiti), tradujo al arabe algunos textos griegos sobre geografia.

Sus viajes por la Tierra conocida y la exploracion de numerosas ciudades, le permitieron
elaborar una obra cartogréfica de Eurasia y el norte de Africa, ademas de escritos sobre las
caracteristicas geograficas, grupos humanos y de los factores socioecondmicos de estos
territorios.

La informacion era completada con entrevistas y preguntas a los habitantes de los lugares que
visitaba, técnica, que enriquecieron sus textos. Sus obras mas famosas de geografia y

16


http://books.google.com.ar/books?id=7as-AAAAcAAJ&printsec=frontcover#v=onepage&q&f=false

cartografia fueron un mapamundi orientado al sur, que iba acompafiado por un libro,
denominado Geografia, que comprendian “El Libro de Roger” (Kitab Ruyar).

6. Alexander von Humboldt. 1769 (Berlin, Alemania) — 1859 (Berlin, Alemania). Se le
considera el padre de la geografia moderna. Su formacion multidisciplinar, su afan viajero y de
explorador aportaron a su saber un conocimiento geografico impresionante. Realizé viajes por
Europa, América del Sur, México, EE.UU, Canarias y Asia Central, dejando grandes aportes a
la geografia fisica, plasmados en su obras culmen “Cosmos” (1845- 1847) y Viaje a las
regiones equinocciales del Nuevo Continente” (1904- 1927). Dej6 numerosos estudios
descriptivos de los factores naturales, vistos como conjuntos y ho como elementos 0 sucesos
separados, incluyendo ademas, una vision historica a la geografia.

7. Carl Ritter. 1779 (Quedlinburg, Alemania)- 1859 (Berlin, Alemania). El fue uno de los
geografos mas importantes del siglo XIX. Es considerado, junto Alexander Von Humboldt, el
padre de la geografia moderna. En su vida como gedégrafo estudié las relaciones entre el
medio fisico y el medio humano y las diversas caracteristicas de la geografia del mundo
(geografia descriptiva).

Su obra de mayor éxito fue “Las ciencias de la Tierra en relacion a la Naturalezay a
la Historia de la Humanidad “(Die Erdkunde im Verhaltniss zur Natur und zur Geschichte des
Menschen), de 19 volumenes, donde analiza la influencias de los elementos del medio fisico
en el desarrollo de las actividades humanas.

Copnmsideré gue el desarrollo histérico de cada nacién o pais estaba muy influenciado por la
configuracion del medio fisico de éste. Estas teorias (teoria del espacio vital) influyeron de
manera directa en la geografia politica y en geodgrafos posteriores como Ratzel o Karl
Haushofer.

8. Alfred Russel Wallace. 1823 (Usk, Gales) —1913 (Broadstone, Inglaterra). Polifacético
personaje que aportd su pensamiento a las teorias evolucionistas y que desarrollé su vida
vigjando y haciendo trabajo de campo. Es famoso por su teoria zoogeografica, que dividia el
mundo en grandes regiones o reinos animales. ldentificé diferencias biogeograficas entre la
region Indo malaya y la Australiana, por lo que la linea que separa ambos reinos se le conoce
hoy en dia como Linea de Wallace.

Esta amplia exploracion y estudio del mundo natural a lo largo de su vida, tuvo como resultado
la publicacién de la obra The Geographical Distribution of Animals (La distribucion geografica
de los animales). Por estas aportaciones tedéricas es reconocido como uno de los primeros
expertos biogedgrafos.

9. Friedrich Ratzel. 1844, (Karlsruhe, Alemania)- 1904, (Ammerland, Alemania). Geodgrafo
aleman, influenciado por las teorias darwinistas, el determinismo y el espacio vital de Carl
Ritter. Se le considera uno de los creadores de la geografia politica moderna y de la geografia
humana, en general. Entre sus obras geograficas mas destacadas
estan Antropogeografia (1891) y Geografia Politica (1897).

17



10. Paul Vidal de la Blache. 1845 (Pezenas, Francia)- 1918 (Tamaris-sur-Mer , Francia).
Influenciado por Humboldt o Ritter, este francés desarrollé la ensefianza geografica en varias
universidades francesas. Después de su actividad pedagdgica, contribuyd de manera directa
a la geografia moderna actual y tuvo caracter mentor sobre gedgrafos posteriores, creando
por aquel entonceslLa Escuela Geogréficafrancesa. Ademas, fundd la prestigiosa
revista Annales de Geographie (1891).

s - )4 4 b
o Pumhat Lppen

Figura 1. Iméagenes de los 10 gedgrafos méas conocidos de la historia. Fuente: La lista no se clasifica por orden de
importancia, sino por orden cronolégico (fecha de nacimiento).

La teoria de Vidal de la Blache se basé en la geografia regional, cuyo objeto era la relacién
hombre-naturaleza, desde la perspectiva del paisaje y del estudio de la region. Publicé
grandes obras como Cuadro de la geografia de Francia (“Tableau de la Geographie de la
France”, 1903), “Principios de Geografia Humana”(1922) o “Geografia Universal” (1927-
1948).

Fuente: http://www.pensandoelterritorio.com/los-10-geografos-mas-conocidos-de-la-historia/
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8.- ACTIVIDADES SOBRE LOS ANTERIORES MATERIALES

1.- Explicar las siguientes imagenes y establecer su relacién con los temas y lecturas antes
presentadas.

Uegadas de turistas Intemaclonales, 1950-2020
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Oscar de a Torre Padila trillas (!

2.- Redactar un ensayo de 5 paginas sobre los diferentes temas y lecturas antes presentadas.

3.- De acuerdo con los esquemas, graficos y demas ilustraciones, aplicar dicho contenido a
Colombia. Hacerlo en forma de mapa conceptual

4.- Presentar una campafia publicitaria sobre el contenido de los anteriores materiales
aplicandolos a Colombia.

5.- Elaborar un cuadro comparativo sobre dos items que mas le gusten, teniendo en cuenta:
caracteristicas del tema, importancia, relacién con el turismo en Colombia, aportes al mundo
de hoy y conclusiones.

A continuacion, se presenta otra serie de materiales, relacionados con el tema. Analizalos y
comparalos desde su contenido.
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SEGUNDA PARTE

2. 1.- ANALISIS TEORICO SOBRE LA IMPORTANCIA DEL TURISMO EN LA
ACTUALIDAD

B .‘ : -4‘ En las siguientes paginas se desarrollan una serie de contenidos
s L. B concretos sobre temas significativos como lo que es el denominado
turismo de masas, el turismo contemporaneo, turismo cultura y
desarrollo, escritos por especialistas en la materia y que aportan
ideas significativas desde el punto de vista de cada quien. Léase
' dicha informacion y después resuelve las diferentes actividades.

“Las Formas de hacer
Turismo en la actualidad”

2.1.1.- TURISMO DE MASAS

Turismo de masas y transporte: el gran reto del turismo del siglo XXI, este es titulo del escrito
realizado por José Angel Hernandez Luis del Departamento de Geografia de la Universidad
de Las Palmas de Gran Canaria, y que planteé en los siguientes términos:

“El turismo masas es una de las grandes consecuciones
del estado del bienestar, al tiempo que ha venido
generando una actividad econ6mica importante. En este
contexto, el turismo internacional aumentdé un 50 por
ciento en los afios noventa. Es cierto que la tecnologia ha
avanzado mucho para evitar los impactos que esta
movilidad genera, si bien el aumento del turismo ha sido
tan grande, que los avances tecnoldgicos no han podido
mitigar tales impactos. Ademds, los desplazamientos
turisticos tienden a ser mas distantes y frecuentes.

El transporte es uno de los sectores que mas contribuye al cambio climéatico entre otros
factores y, sin embargo, se estima que el crecimiento del turismo internacional en el periodo
1995 - 2020, sera de un 175 por ciento, esto es, mil millones de turistas méas. Por ello, es todo
un reto para el turismo, compatibilizar el desarrollo de esta actividad con los graves impactos
del transporte.

El crecimiento del turismo en las Ultimas décadas ha sido espectacular, pues segun la
Organizacion Mundial del Turismo, se ha pasado de los 25 millones de turistas internacionales
en 1950, a mas de 840 en 2006, siendo la
cifra el doble si también se le afade el

H 1 = turismo nacional. De cualquier manera, los
e = P$8d movimientos turisticos internacionales son
&« bt e N muy intensos entre los distintos paises de la
Europa Occidental, al igual que entre América del Norte y el viejo continente (OMT 1999, péag.
15).

R
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Partiendo de este panorama, las previsiones de emision de turistas en los préximos afios, por
lo menos hasta 2020, indican que en tan solo 25 afios (1995 - 2020), el turismo internacional
terminara aumentando un importante 175 por ciento. Las estimaciones apuntan a que Europa
seqguira liderando el crecimiento en términos absolutos, con mas de 400 millones de turistas
adicionales en 2020 con respecto a 1995 [2]. Sin embargo, el mayor crecimiento porcentual lo
encabezara la regién de Asia Oriental y Pacifico [3], particularmente algunos paises como
China.

En este caso, la variacion en estos 25 afios, rondara casi el 400 por ciento, mientras que en
valores absolutos, el crecimiento superara ampliamente los
300 millones de turistas. Ambas areas se supone que en
2020 concentraran casi las tres cuartas partes de la emision
de turistas internacionales, correspondiendo otro 15 por
ciento a las Américas, particularmente el Norte de este
continente.

El resto de regiones (Africa, Oriente Medio y Asia "
Meridional), seguiran trabajando con valores anecdéticos,
con solo un 7 por ciento de las emisiones, aunque con -
incrementos porcentuales muy importantes en todos los casos como podemos observar en el
cuadro 1.

Cuadro 1. Prevision de “emisiéon” de turistas internacionales por regiones
entre 1995y 2020

Turistas (en millones)

Regiones de Variacion Variacion
origen 1995 2000 2010 2020 @ absoluta1995- 9% 1995 -
2020 2020

Europa 311 373 | 520 | 729 418 134.41
Asia Oriental y 84 89 193 | 405 321 382.14
Pacifico

Ameéricas 109 127 | 173 | 232 123 112.84
Africa 14 20 36 62 48 342.86
Oriente Medio 9 12 21 35 26 288.89
Asia Meridional 4 6 10 17 13 325.00
Sin especificar 34 40 54 81 a7 138.24
Total 565 667 | 1.007 1.561 996 176.28

Fuente: Turismo: Panorama 2020, OMT. Elaboracion propia.

Si el andlisis se hiciera por paises, llegariamos a la clara conclusién de que los turistas més
predispuestos a viajar por motivos de ocio, son aquellos con mayor renta, pero también con
mas poblacién, como es el caso de Alemania, Japén, Estados Unidos, China y Reino Unido.
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En efecto, se prevé que en 2020, una quinta parte de los turistas internacionales lo generen
tan solo los dos primeros paises, mientras que los cinco en su conjunto un estimable 40 por
ciento del total mundial. El resto, hasta llegar hasta solo una seleccion de diez paises, estaria
compuesto por estados europeos, ademas de Canada, estimandose que solo estos diez
emitan el 52 por ciento del turismo internacional.

Pero como expresaba, el salto mas espectacular
de emision de turistas se prevé que lo protagonice
China, sobre todo porque al denominado gran
dragon asiético ya se le imputaba en 2006 el 16
por ciento del PIB mundial, tras representar solo el
6 por ciento en 1990 [4]. Ni que decir tiene que las
expectativas de crecimiento econémico para este
pais siguen siendo muy alcistas y, con ello, una
mayor disponibilidad de renta para su poblacion,
consolidando una potente clase media que,
inevitablemente, desembocard en un alza muy
importante del turismo en los proximos afios y que

aun se acelerara mas desde el afio 2020 en adelante.

Cuadro 2. Prevision de los principales paises “emisores” de turismo a nivel mundial en

2020
. . Emisién de turistas (en Cuota de mercado (en %)

Paises emisores millones)

Alemania 152.9 9.8
Japon 141.5 9.1
Estados Unidos 123.3 7.9
China 100.0 6.4
Reino Unido 94.5 6.1
Francia 54.6 3.5
Paises Bajos 45.6 2.9
Italia 35.2 2.3
Canada 31.3 2.0
Federacion rusa 30.5 2.0
Total 10 paises 809.4 51.8
Resto del mundo 751.6 48.2

Fuente: Turismo: Panorama 2020, OMT. Elaboracion propia.

Por lo que respecta a la recepcidn de turistas internacionales, es evidente que la variacion en
estos 25 afios (1995 - 2020), es idéntica a la de emision, es decir, un 175 por ciento. Pero en
un analisis por regiones, tampoco existen grandes diferencias con respecto a la emisién de
turistas, pues se supone que gran parte de los flujos emisores tienen por destino el propio
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area o continente en el que se circunscriben, aunque los turistas tiendan a viajar cada vez
mas lejos.

De esta manera, Europa seguira liderando la recepcion de turistas internacionales en 2020, si
bien las previsiones apuntan a que las llegadas solo
aumentaran en poco mas de un 100 por cien, frente
a casi un 400 de Asia Oriental y Pacifico. Ambas
areas superaran ligeramente el 70 por ciento de las
llegadas turisticas a nivel mundial.

También son muy intensos los movimientos
turisticos en las Américas, especialmente entre
Estados Unidos, Canada y México, de ahi que se
estime que en 2020 esta region representara casi un
20 por ciento de las llegadas.

Cuadro 3. Prevision de “recepcion” de turistas internacionales por regiones entre 1995
y 2020

Turistas (en millones)

Regiones de Variacion Variacion
destino 1995 2000 | 2010 2020 @ absoluta 1995 - | % 1995 -
2020 2020

Europa 336 393 | 528 717 381 113.39
Asia Oriental y 81 93 195 397 316 390.12
Pacifico

Américas 110 130 | 190 282 172 156.36
Africa 20 27 47 77 57 285.00
Oriente Medio 14 18 36 69 55 392.86
Asia Meridional 4 6 11 19 15 375.00
Total 565 667 | 1.007 1.561 996 176.28

Fuente: Turismo: Panorama 2020, OMT. Elaboracion propia.

En un estudio por paises, sera indiscutiblemente China quien
encabece las llegadas en 2020, con casi 190 millones de
turistas, desbancando sobradamente a Francia del primer
puesto. Tan solo el pais oriental, conjuntamente con Francia
y Estados Unidos, soportarian cada uno de ellos los 100
millones de turistas anuales, ostentando estos tres paises el
25 por ciento de las llegadas de turistas a nivel mundial. Sera
precisamente China, conjuntamente con la Federacién rusa,
la que supuestamente estaria registrando los mayores
incrementos anuales en la llegada de turistas, superiores al 7
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por ciento anual para todo el periodo y que, sobre todo, seria imputable a la mencionada
evolucion econdmica, asi como a la apertura politica del régimen chino [5].

Cuadro 4. Prevision de los principales paises “receptores” de turismo a nivel mundial en 2020

Llegadas de turistas | Cuota de mercado Tasa de aumento por

Paises receptores (en millones) afno (en %)
(en %)
China 186.6 11.9 7.5
Francia 106.1 6.8 2.3
Estados Unidos 102.4 6.5 35
Espaina 73.9 4.7 2.6
Reino Unido 53.8 3.4 3.4
Italia 52.5 3.4 2.1
México 48.9 3.1 3.6
Federacion rusa 48.0 3.1 8.5
Republica Checa 44.0 2.7 4.0
Total 9 paises 716.2 45.9
Resto del mundo 844.8 54.1

Fuente: Turismo: Panorama 2020, OMT. Elaboracion propia.

De cualquier modo, los datos expuestos son simples previsiones que dependen en alto grado
de la coyuntura econédmica mundial y por paises, asi como de los precios de la energia y en
suma de la estabilidad politica de éstos. No obstante, las cifras reales de turistas en el afio
2000, quedaron levemente por encima de las previsiones realizadas en 1995, ya que para ese
afo, eran de 667 millones de turistas internacionales, mientras que en la realidad se dio un 3
% mas. De igual modo, en 2006 se registraron unos 842 millones de turistas entre paises,
hecho que hace muy posible que la cifra en 2010 ronde las previsiones de 1.007 millones de
turistas internacionales, con la clara evidencia de que no existan elementos que distorsionen
la tendencia.

En conclusion, se prevé que los flujos turisticos internacionales -aunque también los

. hacionales-, se incrementen de una manera muy
significativa en los préximos afos, pues rondaran el 175
por ciento de aumento entre 1995 y 2020, o lo que es lo
_mismo, un afadido de mil millones de efectivos mas.
. Europa seguiria liderando los movimientos turisticos
internacionales, aunque con una escalada muy fuerte
del area de Asia Oriental y el Pacifico (casi un 400 por
ciento en estos 25 afios). Esto se deberia sobre todo al
dinamismo de la economia china, hecho que estaria
influyendo de manera muy positiva tanto en la emision

como recepcién de turistas.”

Fuente: Tomado de http://www.ub.edu/geocrit/sn/sn-258.htm
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3.- EL TURISMO CONTEMPORANEO

Autor: MIGUEL ANGEL GONZALEZ SUAREZ.

Presidente Centro de Iniciativas y Turismo de Santa Cruz de Tenerife.

“EL SIGLO XIX es la etapa mas trascendente en el desarrollo de la naciente industria turistica,
provocada por la Revoluciéon Industrial que promovio el auge del ferrocarril y la navegamon a
vapor; al aplicarse la destacable invencién de la maquina B

de vapor de James Watt, a mediados de la centuria
anterior. Stephenson en 1825 inventaba la locomotora de
vapor en Inglaterra. Lo que proporcion6 nobles ventajas
sobre los sistemas de transporte terrestre del momento,
aportando: velocidad, comodidad y capacidad. El otro
medio revolucionario fue el barco de vapor que
incrementd el trafico desde Europa a América y Extremo
Oriente, desarrolldndose las insignes compafiias
britanicas como la P&O y Cunard, que establecieron
servicios regulares con los principales puertos del mundo.
La apertura del canal de Suez en 1869 fue otra de las trascendentales ventajas que
permitieron acortar las distancias con Extremo Oriente.

A partir de la segunda mitad del siglo, las preferencias se orientan hacia dos vertientes: los
turistas que preferian "el sedentarismo", con estancias en una playa o un balneario, y a los
gue les apetecia "el desplazamiento o el itinerario".

Las predilecciones y motivaciones de los viajeros de esa época fueron: 1/ Las playas. Tanto
las frias del norte Europa como las mas calidas del Mediterraneo, pero muy especialmente las
de La Costa Azul francesa. 2/ El termalismo. Haciendo especial mencion a los europeos. 3/
Los flujos hacia las playas originaron una abundante actividad social, produciéndose inercias
alrededor de los casinos del sur de Europa. 4/ El contacto con la naturaleza, el paisaje y la
practica de deportes de invierno, preferentemente en las zonas alpinas de Suiza e Italia. En
este espacio de tiempo se crean numerosos centros de excursionistas.

Desde la segunda mitad del XIX hasta la la Primera
Guerra Mundial se experimentd un cierto "boom"
turistico. Las corrientes turisticas comenzaban a tener
dimensiones destacables y sobrepasaban todo lo
conocido hasta entonces. El turismo se habia
desarrollado como un simple fenémeno local y se fue
transformando en mundial. Paises como Austria, Suiza,
Francia, Gran Bretafa e Italia, entre otros, obtuvieron
considerables réditos. En lo que se refiere a la
evolucion en el continente americano podemos
: .A"_W_ﬁ subrayar: La creacion de los primeros Parques
Namonales en Estados Unidos (1.872) y los centros turisticos de costa, como el de Atlantis
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City, proximo a Nueva York (1824), o los de la peninsula de Florida. Y en el sur del continente,
la creacion de los centros turisticos de Mar del Plata, en Argentina y Vifia de Mar en Chile.

Pero el afianzamiento de este gran invento britanico se produce ya en el siglo XX. Tras la
Guerra Mundial, instante en el que se conjugan las principales condiciones para el impulso
masivo. Sin embargo, durante la primera mitad del siglo (1900-1945), la actividad turistica
moderna se va a robustecer por una serie de hechos histéricos:

1/ La evolucién del transporte: nacimiento del automdvil. La prehistoria del automovilismo y del
autocar como medio colectivo de transporte se sitla
entre 1914 y 1921 como consecuencia del comienzo
de la fabricacion de una serie de ambos tipos de
vehiculos. El primer autobus, tal como lo
entendemos hoy, fue construido por Frank Fageol en
1921 en Estados Unidos. Este periodo se identifica
por el auge paulatino del transporte de automotor y
posteriormente la entrada con mucho impetu de la
aviacion comercial. Los vehiculos se fueron
adaptando al transporte de pasajeros y entre 1910 y _
1920, los ingleses comenzaron a realizar ' ' '1"
excursiones en autobus. Sin embargo, el ferrocarril y ‘ .
el barco hasta mediados del XX son los medios turisticos con mayor incidencia.

2/ Desde finales del siglo XIX hasta después del estallido de la la Guerra Mundial se
caracteriza por un turismo de las clases acomodadas burguesas.

El periodo entre guerras (1918-1939) tiene una curva ascendente en el desarrollo del turismo,
excepto durante el "crack" del 29, que produce una depresién econémica en EEUU que se
extiende por Europa, repercutiendo gravemente en el turismo durante mas de un lustro, de
este trance se comienza a salir en 1938, un afio antes del comienzo de la 2a Guerra Mundial.
Durante este atroz conflicto (1939-1945) se causé una paralisis econdmica que repercutio de

B LE forma muy negativa en el incipiente sector.
La recuperacion durante la posguerra se
prolongd unos afios y es a partir de 1950
cuando comienza de nuevo la verdadera
curva ascendente del turismo, originando el
periodo de oro; "el boom turistico”. Los
posteriores 25 afios se consideran una de las
etapas de mayor expansion.

Los factores que hacen posible la explosion
del turismo de masas son:

1/ Factores politicos: en el planeta se comienza a vivir un periodo prolongado de
paz, a excepcion de algunos conflictos, lo que permite el crecimiento del turismo en
las zonas de estabilidad politica: el Mediterraneo, Centroeuropa y Estados Unidos.
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2/ Los elementos econdmicos. A partir de los 50 aumenta el poder adquisitivo de
capas de poblacion en los paises occidentales como consecuencia del desarrollo
industrial y productivo. Se consolidan las clases medias.

3/ Agentes educacionales y culturales: Ila
expansion de la educacion y la cultura despierta un
mayor interés por conocer otros pueblos.

4/ Componentes sociologicos y laborales: la
expansion de la poblacién urbana e industrial y los
problemas que plantea esta nueva y agitada vida,
provocando el deseo de evasion, descanso y recreo.
Con las mejoras de las condiciones laborales y
sociales disminuyen las jornadas laborales, lo que
permite el establecimiento de vacaciones anuales
retribuidas.

5/ Ingredientes técnicos: los grandes avances tecnoldgicos, la comunicacién y el
transporte: el automévil, el autocar, el ferrocarril, el avidn, etc. van a permitir viajar
con mas rapidez y comodidad a las zonas mas lejanas del mundo con un
abaratamiento progresivo de los precios y en especial el del avién.

6/ Factores psico-comerciales: la expansién de la publicidad y las técnicas de
marketing propician una gran penetracion e influencia y establecen un aumento de la
motivacion.

En esta fase se origina el despegue decisivo y desarrollo masivo de la aviacion comercial. Las
aeronaves experimentan un progreso técnico considerable, se pasa de la hélice al reactor, se
inician los vuelos nocturnos, se amplia la capacidad de los reactores, los aeropuertos mejoran
sus equipamientos, se aumenta la velocidad y se mejoran técnicamente las aeronaves.

En lo que respecta al derecho aéreo se flexibiliza mediante una serie de conferencias
internacionales que dieron nacimiento a la Asociacion Internacional del Transporte Aéreo
(IATA) en 1945 en La Habana. Todos estos hechos pusieron a la aviacion al alcance del
turismo internacional. El avién a reaccion, el avion de gran capacidad y el vuelo charter hacen
gue el turismo se dispare. Es a partir de este instante cuando esta actividad ya no va a parar
y Su progresion va a ser espectacular en todo el mundo. En 1950, segun la OMT, se movieron
25 millones de turistas extranjeros, en 1970, 69 millones, diez afios mas tarde 190 millones y
en 2006 la friolera cantidad que sigue creciendo de 842 millones de turistas.”

Fuente: Tomado textualmente de http://eldia.es/2007-08-03/dinero/5-turismo-contemporaneo.htm
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4.- TURISMO, CULTURA Y DESARROLLO

(Fragmentos de la publicacion del mismo titulo, en proceso de edicion por AECI)
Autor: Damian Moragues Cortada. 2006.

INTRODUCCION: “Desde hace muchos afios la
relacion entre el turismo, la cultura y el desarrollo -
claramente evidente- ha sido tratada en articulos,
libros y publicaciones desde muchas perspectivas,
la mayoria, sin embargo, en el contexto de la
simple reflexion académica. La acepciéon Turismo
Cultural, que parece haberse convertido,
improvisada y precipitadamente, en la concrecion
practica de todas las disquisiciones teoricas, tiene
una amplia literatura e infinidad de asociaciones y
entidades que, con mayor o menor fortuna,
discurren por un amplio campo de actuacion,
impreciso en ocasiones Yy extremadamente
especifico en otras.

Esta aceptacion del Turismo Cultural como la suma absoluta del compendio de relaciones
entre turismo, cultura y desarrollo puede considerarse, en todo caso, como restrictiva de las
potencialidades que implica la interaccidn entre estos tres ambitos y como arriesgada,
también, por un cierto estilo elitista. La aplicacion practica del llamado Turismo Cultural no ha
ido mas alla, en la mayoria de los casos, de una pequefia parcela selectiva de un gran
mercado turistico, que dispone ya globalmente de determinados contenidos culturales...

Se pretende, aqui, dar un paso mas alla del turismo cultural -entendido en los términos mas
comunes- para abrir la perspectiva a un nuevo
espacio de relaciones mas eficaz, quizas menos

Turlsmo ortodoxo, pero definitivamente asentado en la

Turlemo de consecucion de un marco de Dbeneficios
de ARgUCion Tiirismo socioecondmicos,  precisamente  para las
resldencjal‘.e/— _ 'f"*‘"“m de comunidades menos favorecidas y que necesitan

,\congresos de instrumentos de dinamizacién en su evolucion

/»-\-.\  » L, . .
[, Wf‘/ > econdmica y social.

Turlsmn- : ,.;;.r’uﬁsmo La cultura es el gran activo, la riqueza tangible e
de \‘;_. 9 t S deé intangible, de la que son, objetivamente,
ecolégico ';u;’r;;’ Cruceros propietarios indiscutibles sus propios actores y
de gestores. Por ultimo el turismo, entendido en su

sol y playa dimensién de fendbmeno socioecondémico de gran

magnitud, es el medio que ha de concretar los

activos en desarrollo, las potencialidades en
realidades tangibles y cuantificables, que sean percibidas por la poblacion protagonista de la
implementacion de proyectos y programas...
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4. 1.- EL TURISMO

Turismo es algo que, de una u otra manera, siempre se
hizo. La curiosidad, la necesidad de descubrir nuevos
espacios, de interaccionar con otras gentes, forma parte
de nuestra misma condicion. Evolucionamos vy, por
tanto, nuestras motivaciones y nuestros
comportamientos van variando hasta convertir el turismo
en uno de nuestros consumos cotidianos. Aun asi,
subyacen en nuestro inconsciente razones muy
primitivas que nos impulsan a descubrir que hay detras
de la montafia y a contrastar nuestro modo de vida con
el de otras sociedades con evoluciones culturales muy

. = distintas.

Teniendo en cuenta una definicion tan amplia y el hecho, constatado, de las dificultades de
ubicacion de la actividad turistica en el contexto administrativo, sugiere que se esta tratando,
en resumen, de situar, en términos de poder, las decisiones sobre el devenir turistico de cada
territorio en un marco operativo, cuyos objetivos han de responder al modelo de desarrollo y
al modelo de sociedad que los gestores del territorio decidan, en una primera y trascendental
decision.

Naturalmente, todas las definiciones de turismo,
incluso las mas antiguas, nos pueden
proporcionar pistas sobre aspectos relevantes
de su relaciébn con la cultura. En realidad,
parece indisociable el turismo de la culturay, en
todo caso, no se entenderia la misma génesis
del turismo sin implicaciones culturales
significativas.
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Definicidon de turismo segun ( H. Von Schullard.1910). "La suma total de
operadores principalmente de cariz economico directamente relacionados
con la llegada, la estancia y el movimiento de forasteros en un determinado
pais, ciudad o region"

Explicacion de turismo segun la Liga de las Naciones (1937): " Es cualquier
persona que viaja por placer y abandona su lugar de residencia habitual por
menos de un afio y por mds de 24 h. Los viajes de menos de 24 horas se
definen como excursiones".

El turismo segun Tourism Society of England. (1976), lo explica como" el
desplazamiento corto y temporal de personas hacia destinos distintos a sus
lugares de residencia o trabajo habitual, asi como las actividades que
realizan durante su estancia en el destino. Se incluyen los desplazamientos
por cualquier motivacion".

Aun cuando el turismo tiene la gran opcion de acomodarse para ser compatible con una
innumerable cantidad de otras actividades, subyace aqui un paradigma basico en el
desarrollo turistico y que se resume en la subordinacion de otras politicas a las politicas
turisticas o viceversa.

En resumen, no se trata tanto de la definicién de instituciones que rijan la politica turistica,
sino del orden jerarquico por el que los distintos estamentos de un Gobierno (a la escala que
sea) determinan la importancia del turismo en esa zona.

Ello tiene que ver, ineludiblemente, no tan solo con el turismo, sino, como se afirmaba
anteriormente, con la vision general, el modelo de desarrollo, que se prevé para ese territorio.

30



5.- EL TURISMO COMO INSTRUMENTO DE COMUNICACION

En la exploracion de los conceptos de turismo y de las consecuencias de éstos sobre la
sociedad, adquieren especial valor, en una perspectiva de futuro y muy especialmente en su

= relacion con la cultura y el desarrollo, definiciones
actuales como la de Bertram M. Gordon (Mills College.
California) "La expresion de la curiosidad. Curiosidad
en movimiento". Merece especial atencién la
aproximacion de la idea del turismo a la necesidad de
conocer, como de descubrir...

Ello lleva, sin grandes trabajos, sobre la calidad de
instrumento del turismo actual. Estamos, en realidad,
ante un gran medio de comunicacion que en lugar de

e e acercar la noticia, la novedad, el conocimiento-
posiblemente mediatizado- a nuestra confortabilidad cotidiana, nos proporciona la
oportunidad de satisfacer nuestra curiosidad, nuestro deseo de aprender, en directo, en el
lugar de los hechos y contrastarlo con nuestro bagaje cultural y nuestra experiencia
vivencial...

Si se acepta este contenido principal de curiosidad y de instrumento de comunicacion, en un
concepto moderno del turismo, nos acercamos, mucho mas, a la valoracion de la cultura, en
un sentido amplio, como elemento clave en las motivaciones de los viajeros y
proporcionamos una herramienta trascendental para el desarrollo, en aquellos lugares con
contenidos culturales capaces de atraer la curiosidad del viajero moderno. Cierto es que la
contraposicion del bagaje cultural del viajero, muy en especial cuando éste proviene de
sociedades econOmicamente avanzadas, con la cultura autoctona local, en lugares
supeditados administradamente a los mercados emisores, puede suponer y de hecho ya lo
supone en muchos lugares del mundo, riesgos muy notables que solamente son
minimizables en una perspectiva de sostenibilidad,

Quedaria expresivamente definido el marco conceptual del turismo moderno en esta linea de
medio de comunicacién cultural, si no tuviéramos
gue admitir que gran parte, quizas la mayoritaria,
del turismo de hoy en dia se mueve en el entorno
del uso banal de un territorio. Si bien esto es
evidente y perjudicial en una visién sostenible del
desarrollo, hay que aceptar que no se hace, en
turismo, otra cosa distinta de la habitual en la
mayoria de los medios de comunicacion masivos.

En otras palabras, las cuotas de audiencia,
también en la actividad turistica, prevalecen sobre
otros muchos valores de mayor relevancia
cualitativa, aun cuando estos ultimos sean relteradamente relvmdlcados por los profesmnales
del mismo medio.
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6.- EL MARCO DEL DESARROLLO. TURISMO Y ALIVIO DE LA POBREZA.

En una perspectiva de futuro con respecto a las potencialidades del turismo en cuanto al
alivio de la pobreza, habria que prestar especial atencion a una serie de factores / clave, que
determinan el marco en que la actividad turistica se produce y sus consecuencias sobre los
destinos:

eTiende a concentrar los ingresos del turismo, que son,
OR o B g (o R IS osteriormente, transferidos a potentes centros exportadores
GESTION que suministran al destino turistico. Mientras éste sufre los
mayores impactos sociales, culturales y medioambientales,
TURISTICA recibe a cambio la parte menor del total de los ingresos.

* Recae habitualmente en el turista, cuya satisfaccion es el fin
2. ultimo de todo el proceso. Se impone un cambio substancial hacia
5 un nuevo paradigma en el que la actividad turistica pase a ser un
PROTAGONISMO W= cuya finalidad es el desarrollo socioeconémico y la
EN LA ACTIVIDAD preservacion del medio ambiente del destino, de manera que el
protagonismo de la actividad turistica pase a los participantes en
TURISTICA toda la cadena productiva, bdsicamente la poblacion local.

* Miden el éxito o fracaso del desarrollo turistico se sustentan
generalmente en datos sobre el crecimiento del PIB, el numero de
visitantes, de hoteles, los indices de ocupacion de los alojamientos, etc.
3.- INDICADORES Una nueva vision daria prioridad a indicadores que dieran medida de las
) B Ve g WA -\0 ) posibilidades de continuidad del destino, la preservacién y mejora de su
patrimonio natural y cultural, los beneficios socioeconémicos para la
TURISTICA poblacion del destino, la distribucion de renta entre sus distintos
segmentos sociales y, con especial relevancia, las oportunidades creadas
para la superacion de la pobreza.

e Los indicadores que cualquier actividad turistica es

L 1) le i iale) oo susceptible de convertirse en motor de desarrollo

socioecondmico y de alivio de la pobreza. Tan importante es
EN LA crear nuevas oportunidades, como integrar, en la realidad

ACTIVIDAD turistica global existente, nuevas politicas que faciliten el

TURISTICA alivio de la pobreza.
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- SOSTENIBILIDAD CULTURAL Y TURISTICA

Se trata de sostenibilidad en muchas dimensiones y no existe, formalmente, un patrén
aplicable de manera unlforme a cualquier aspecto del desarrollo. En cada caso hay que crear
E ¥ y gy parametros y medidas, que hagan posible la
.. x aplicacion del concepto de sostenibilidad.
Basicamente, se entiende la sostenibilidad en su

dimensién ambiental / ecoldgica, econdmica,
social, cultural y politico institucional, por lo que
se hace dificil, en todo caso, dar recetas
parciales en una perspectiva global de
sostenibilidad. Es decir, la dificultad estriba en si
nos podemos plantear proyectos culturales o
turisticos sostenibles en entornos econémica o

institucionalmente insostenibles. ..

La Organizacion Mundial del Turismo definid, en el 2002, como turismo sostenible "...aquel
gue atiende las necesidades de los turistas de hoy y de las regiones receptoras, al mismo
tiempo que protege y amplia las oportunidades para el futuro. Se percibe como el marco
principal para la gestion de todos los recursos, de tal forma que las necesidades econdmicas,
sociales y estéticas puedan ser satisfechas, sin detrimento de la integridad de la cultura, de
los procesos ecologicos esenciales, de la diversidad biolégica y de los sistemas que
preservan el mantenimiento de la vida"...

Si se profundiza algo mas en esta idea, se apreciara que un turismo socialmente justo abarca
una enorme cantidad de aspectos, que van desde la
misma distribucion de las rentas que genera hasta
el respeto y mantenimiento de la cultura local. Por
descontado, queda patente la preservacion del
medio ambiente, aunque la experiencia practica
demuestra que, al margen de  zonas
especificamente protegidas, este axioma es
dificilmente aplicable en el contexto de evoluciones
urbanisticas y de tratamiento del territorio muy poco
sostenibles. Aunque los dos parametros tratados
fueran cumplidos estrictamente, queda un tercero, la
viabilidad econo6mica, que es muy poco tenido en cuenta generalmente en procesos de
desarrollo asentados en iniciativas publicas...

8.- NUEVAS PERSPECTIVAS EN LA RELACION TURISMO, CULTURA Y
DESARROLLO

Se parte de una situacion caracterizada por:

« Un amplio recelo del sector cultural ante el hecho turistico.
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« Una organizacion administrativa estanca y poco permeable de los estamentos de la
cultura.

« Un desequilibrio notable entre los objetivos de conservacion y de difusion entre los

gestores del patrimonio.

e La ausencia de tecnologia eficaz
para la conversién de los activos culturales

{ en motores del desarrollo.

« Un tratamiento extremadamente
banal de la cultura por parte del sector

‘ turistico.

i e« La imposicion, en turismo, de

N modelos estandarizantes que no atienden
== aladiversidad cultural.

L « Una industria turistica altamente
agresiva, parasitada por el sector
inmobiliario, con una dinamica
mayoritariamente extractiva de beneficios
a muy corto plazo.

e Un conjunto de zonas fuertemente
afectadas por las practicas de los ultimos
30 afios, que son una nueva realidad

dificilmente transformable o modulable hacia huevos modelos sostenibles.

e Un marco mundial de desarrollo cuantitativo que tiende a agravar los problemas de
sostenibilidad en todas sus dimensiones.

o La dificultad, en paises y zonas en vias de desarrollo, de implementar proyectos
turistica y culturalmente sostenibles, en el contexto de procesos globales inestables,
inmediatistas y muy mediatizados por actuaciones transnacionales con escasa
perspectiva sostenible.

e« Un marco de organizaciones internacionales
voluntarista, pero que no tiene la capacidad
normativa para determinar pautas sensatas y
justas, que obliguen a todos los actores del
desarrollo.

e Una cooperaciéon internacional contradictoria
gue pretende favorecer simultaneamente el
desarrollo sostenible de los paises menos
avanzados y proteger los intereses extractivos = .
de las empresas transnacionales de los paises "’
donantes.

Te 4
i
"
-
-

8. 1.-Desde la dimension turistica

La opcién se plantea en los términos de una nueva perspectiva de negocio para la industria
turistica, basada en un cambio de modelo estratégico que se oriente hacia una perspectiva
mas sostenible, tanto por un proceso regulatorio de las administraciones publicas, como por
la misma autorregulacion que la industria debe asumir como consecuencia de las variaciones
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gue esta experimentando la demanda. Se apuntan ya expectativas formales en este campo,
como consecuencia de que el marco competitivo actual , en el turismo alli inclusive por
ejemplo, se basa en los bajos precios y las ofertas, lo que significa una reduccién progresiva
de los beneficios de este modelo de gestion turistica... Es, en sintesis, un camino hacia la
demostracion de que también hay opciones de negocio muy significativas para la industria
turistica de masas, en el marco del
turismo sostenible.

Puede extrafiar la referencia explicita
al turismo de  masas, que,
convencionalmente situamos en el
polo opuesto de otras opciones
turisticas mas selectivas entre ellas el
llamado turismo cultural. No hay que
olvidar que tratamos aqui también de
desarrollo y que éste es
inmediatamente necesario en infinidad
de zonas y paises con grandes capas
de poblacion en el umbral de Ila
pobreza. Si se obvia la parte
cuantitativamente mas importante de
la actividad turistica, reducimos las posibilidades de dinamizacion socioecondmica de los
lugares menos avanzados del planeta a pequefias opciones minoritarias o experimentales.
Cabe afiadir que cuando nos acercaremos muy proximamente, segun la OMT, a cifras de
mas de 1000 millones de turistas en todo el mundo, es dificilmente comprensible no tratar el
turismo como un fenémeno masivo...

... Otro tema es la tasa de estancia, entendida como el pago por la contraprestacién de unos
servicios especificos para el turismo que ofrece el territorio. Debe entenderse que se trata
tanto de los servicios publicos que genera la actividad turistica por si misma, como de los
servicios que debe realmente recibir un turista durante su periplo. Esta tasa seria obvia si el
territorio dispusiera de mecanismos de rentabilizacién de los flujos turisticos, es decir, si el
cémputo global de los servicios especificamente turisticos fuera compensable por el volumen
de actividad econdmica que generan los turistas.

En la actualidad se estudia otro tema en turismo, que es el analizar los mecanismos de
rentabilizacion de los flujos turisticos todas las actividades econdémicas, y que pueden
rentabilizar la estancia del turista en el territorio. Naturalmente estas actividades pueden
tener caracteristicas bien distintas, .
desde la misma prestacion de &
servicios bésicos al turista
(restaurantes, alojamiento, por
ejemplo) hasta la reactivacion del
comercio local o de la artesania... En
este sentido, las previsiones de la :
Organizacion Mundial del Turismo cifran el crecimiento del sector en los proximos afios en

T ety
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una cifra cercana a los 250 millones de turistas, cuya distribucion va a ser capital en la
virtualidad del turismo como factor de desarrollo socioeconémico. En realidad, se pueden
contemplar tres escenarios posibles para esta distribucién:

- La hiperstauracion de los destinos turisticos tradicionales.

- La creacién de nuevos desarrollos de corte extractivo en polos y centros de
preferente implantacion de la industria turistica.

- La distribucion entre destinos emergentes de zonas poco desarrolladas con
planificaciones sostenibles en base a los activos culturales y naturales.

8. 2.-Desde los organismos internacionales

En las referencias a la interaccion entre cultura y turismo que se hacen en diversas partes de
esta publicacion, se reclama, en general, un acercamiento técnico y metodoldgico y, ain mas
alla, la asuncién de un rol de liderazgo del mundo de la cultura en el proceso de
incentivacion, a través del turismo, del desarrollo sostenible. Naturalmente, la expresion del
alejamiento entre los dos ambitos se refleja, también,

en las organizaciones internacionales, en las que, /A

desde la cultura, se reduce toda relacion con el g = SacHy

turismo al espacio marginal del turismo cultural, tal

cual si se tratara de una vacuna preventiva ante la

posibilidad de determinados riesgos de

contaminacion. Mas alla de esta consideracion

anecdotica, es patente que son innumerables las _——
organizaciones que de uno u otro modo tienen que :
ver con la cultura y el desarrollo y, entre ellas  Omganizacon ce las Naciones Unidas
hacemos referencia a la mas notable por sus PparalaEducacion, laCienciayla Cultura
dimensiones y vinculacion con Naciones Unidas, la
UNESCO, que, tal como ya se apuntaba, reduce en
la actualidad operativamente su relacion con el turismo al ambito del turismo cultural, en el
gue lleva a cabo iniciativas puntuales en algunos lugares del mundo. Aun asi, UNESCO,
muestra su preocupacion por el futuro de las relaciones cultura / turismo y manifiesta su
interés en profundizar en temas, alguno de los cuales ha sido ampliamente tratado en estas
paginas.

La organizacion expresa sus perspectivas en la siguiente forma: "Los efectos del turismo son
tales, que hacen falta absolutamente estrategias innovadoras para sentar las bases de unas
verdaderas politicas internacionales, regionales y locales. La UNESCO se propone
acompafar a sus 191 Estados Miembros en la formulacion de sus politicas, replanteando la
relacion entre turismo y diversidad cultural, entre turismo y dialogo intercultural, y entre
turismo y desarrollo. De este modo piensa contribuir a la lucha contra la pobreza, a la
defensa del medio ambiente y a un aprecio mutuo de las culturas". Recuérdese lo que ya se
dijo anteriormente, en relacion con la necesidad de replantear, pero con la urgencia de
actuar.
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También son numerosos, aunque en menor cantidad, los organismos dedicados al sector
turistico, maxime teniendo en cuenta que gran parte de ellos atienden solamente a una vision
industrial del fendmeno turistico y que la mas relevante, la Organizacion Mundial del Turismo,
vinculada a Naciones Unidas, ha adquirido casi un papel omnimodo en todo lo referente al
turismo y su entorno. Si bien, desde la OMT se hacen referencias a la cultura de manera
reiterada en la mayor parte de sus documentos
y publicaciones, es patente que no existe un
acercamiento formal entre organizaciones de

N ‘ uno y otro ambito que tenga como objetivo el

"\ trabajo comudn y sus potencialidades conjuntas

\ ‘ en la generacion de desarrollo

W socioecondmico. Desde la OMT se concibe el

oMT turismo como una actividad que lo abarca todo
ORGANIZACION MUNDIAL DE TURISMO y, por tanto, se trata, desde la OMT, de

organizar y coordinar ese todo, sin lo que
podriamos llamar contactos externos. Prima,
ademas, como se puede observar en sus
documentos, una muy notable preocupacion por la parte empresarial de la actividad turistica.

9.- PARAMETROS PARA NUEVOS ENFOQUES TURISTICOS

Par el edesarrollo de este tema se hace necesario presentar algunas consideraciones en
entorno de los principales factores a tener en cuenta al abordar cualquier iniciativa en este
ambito y que son:

e La relacion cultura/turismo en la perspectiva del desarrollo solamente es posible y
eficaz en el marco de planificaciones globales sostenibles que tengan en cuenta todos
los aspectos del territorio y las dimensiones amplias del turismo y la cultura. Se debe
minimizar el riesgo que suponen los
proyectos experimentales en pequefios
lugares y comunidades, que pueden,
potencialmente, hipotecar la credibilidad
del desarrollo turistico y de los mismos
gestores del proyecto.

« La perspectiva de generacion de dinamica
turistica a partir de un activo cultural
singular es, naturalmente, positiva, pero lo
mas trascendente en cuanto a desarrollo
socioecondmico es la virtualidad de
integrar la cultura y, por tanto, a sus
protagonistas -la poblacion local- en los
movimientos turisticos cuantitativamente
importantes.

e La creaciéon o consolidacién de atractivos culturales debe ir indefectiblemente
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acompafiada de mecanismos de rentabilizacién de los flujos turisticos. Es decir, si el
territorio no obtiene beneficios econdmicos del uso de sus atractivos naturales y
culturales acaba subvencionando al visitante.

o En una perspectiva de desarrollo, el visitante pasa
a formar parte del mercado y, por tanto, cualquier proceso
debe asentarse en un tratamiento formal y adecuado de
estrategias mercadoldgicas. Dentro del mercado turistico
no existe un segmento especifico, facilmente acotable,
para el consumo cultural, ya que el turista es,
fundamentalmente, policonsumidor.

o La adaptacion e interpretacion de los activos
COLOMBIA, culturales de un territorio debe adecuarse a los légicos
Reallid %o requisitos de la dindmica turistica, pero no transformarse
en algo nuevo, ajeno a la identidad cultural autoctona. La
magnificacion o mixtificacion de determinados atractivos
culturales puede excluir otros aspectos de la cultura local
y/lo puede hacer perder uno de los valores mas
importantes del desarrollo turistico sostenible, la
autenticidad.
s o = « En la planificacion, disefio y gestién de cualquier
s sty | e proyecto se debe contar con profesionales de la cultura y
del turismo que complementen sus tecnologias para el
desarrollo de propuestas coherentes. La ausencia de una
u otra especialidad profesional conlleva, habitualmente, el colapso del proyecto o de
Su perspectiva de sostenibilidad.

[

o La preeminencia en la direccion del proyecto de las instituciones culturales da mayor
valor a los contenidos de los productos finales y garantiza, frente al consumidor, el
rigor cultural de la oferta.

e La cooperacién para el desarrollo, tanto
desde la cultura como desde el turismo,
debe cumplir un ciclo completo que va
desde los primeros pasos de identificacion
de activos convertibles en atractivos
turisticos, pasa por su documentacion,
puesta en valor, adaptacion e
interpretacion, estructuracion de productos
y finaliza en la ubicacion de éstos en los
mercados turisticos con entidad suficiente
para generar beneficios socio-econémicos
para la poblacién local.
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e Ninguna iniciativa de desarrollo es posible ni sostenible si no cuenta con un alto grado
de participacion de la poblacion local en todas las partes del proceso. La implicacion
en la misma planificacion y en la gestion final de productos y servicios es la garantia
de una consecuencia positiva directa para la poblacién y, por tanto, para su desarrollo
socioeconémico.”

Fuente: Tomado en parte de http://www.oei.es/cultura/turismodmoragues.htm

10.- EVALUACION TIPO ECAES

Administracién Turistica y Hotelera: Este programa no tiene examen especifico y presenta
el mismo que Administracion de Empresas. De acuerdo con Alvaro Morales Otero, director del
Programa, todas las instituciones del pais que tienen Administracion Turistica y
Administracién de Empresas presentan un solo grupo...

Los grupos de preguntas que se incluyen en las pruebas de historia de cualquier época y de
cultura general son los siguientes:

a.- Cultural: Se relaciona con las maneras fundamentales a través de las cuales las
sociedades se apropian y transforman su realidad. Este grupo de preguntas trata temas como
las costumbres, las tradiciones vy la religion, asi como la produccion cientifica y artistica. Asi,
este ambito indaga sobre el problema de la construccién de la identidad social, la creacién de
cosmovisiones y la produccién cultural en diferentes periodos historicos.

b.- Politico: Se centra en la organizacion del Estado y en las instituciones politicas, con una

perspectiva historica. Aborda conceptos como poder, partidos politicos, sindicatos, grupos de

oposicion y normas juridicas, asi como las diferentes concepciones sobre el Estado y la
sociedad.

c.- Econdémico: Se evaluan las relaciones que definen los
diferentes sistemas de produccion y distribucion que las
sociedades han utilizado en el plano local, nacional e
internacional, tales como el esclavismo, el feudalismo, el
capitalismo, el comunismo y el socialismo. Sus preguntas
giran en torno a los origenes de dichos sistemas, asi como
a las diferentes formas en que histéricamente, algunas
sociedades o culturas han organizado sus economias.

d.- Social: Rescata el papel histérico que desempefaron
diferentes sectores sociales en situaciones historicas
determinadas, como en la Revolucion de los Comuneros o
en la Segunda Guerra Mundial. En este sentido, incluye el
analisis historico de las estructuras e instituciones sociales,
su organizacién y desarrollo, asi como la incidencia de la
informatica y los medios masivos de comunicacion en el
mundo social.
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PRUEBA ECAES

A continuacion se encuentran una serie de preguntas cerradas de tipo 1, donde solo una
respuesta es la adecuada. Léelas, analizalas, selecciona una respuesta, marcala y al finalizar
toda la prueba escoge 10, y explica el porqué de la seleccion.

1.- La palabra “historia” tiene muchos usos, y la usamos cotidianamente al hablar. Pero cuando nos
referimos a su estudio —el del colegio, por ejemplo-, nos vamos a concentrar en el significado de la
Historia como:

A.- La ciencia que estudia el pasado de las sociedades humanas de toda la Tierra.
B- El estudio de las comunidades actuales Unicamente.

C.- la investigacion de los grupos indigenas de la cuenca amazdnica.

D.- El estudio de los afro descendientes, mestizos y blancos del siglo XVII.

2.- Una linea de tiempo universal es aquella que identifica una serie de sucesos reconocidos a nivel
general con los nombres de Prehistoria e historia. De la primera son importantes:

A.- El Big bang y el descubrimiento de América.

B.- La edad de piedray la invencién de la escritura.

C.- La gran explosion y la edad de los metales.

D.- El arte rupestre y la conquista del espacio interestelar.

3.- Ademas en la misma linea de tiempo universal, en su parte correspondiente a la historia, son
importantes sucesos como:

A.- La evolucién de la vida y del ser humano.

B.- La caida de Roma y el descubrimiento de la agricultura por la mujer.
C.- La caza, la pescay la recoleccion.

D.- El Renacimiento cultural y la invencién de las vacunas.

4.- A finales del siglo XX uno de los mas complejos procesos que vive Colombia tiene que ver con el
desplazamiento forzado. El conflicto armado fue el gran responsable de este fendémeno. El
analfabetismo entre los desplazados alcanza el 10%, el 77% de los niflos que se ven afectados no
contindan con sus estudios. El desplazamiento modifica la calidad de vida de los desplazados, altera la
tenencia y la produccién agropecuaria, e inclusive afecta la seguridad y las formas de convivencia de
las familias en las ciudades. Varias alternativas para contrarrestar los efectos del desplazamiento son:

A.- Promover acciones de convivencia entre los protagonistas del conflicto armado.
B.- Establecer fuertes medidas para garantizar la vida y proteccion de los otros ciudadanos.

C.- Garantizar a través de leyes la propiedad y la produccién de los minifundios.
D.- Fortalecer la presencia del estado a través de una amplia infraestructura social.

5.- En relacién con la linea de tiempo de Colombia aparecen conceptos como la época indigena,
hispanica y republicana. En su orden, sucesos que se desarrollaron en dichas épocas fueron:

A.- La esclavitud de los negros, la Patria boba y La hegemonia conservadora.
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B.- La domesticacion de plantas (maiz) por los indios, la fundacion de poblados, la independencia.
C.- La alfareria indigena, la mita y la colonia.
D.- El poblamiento americano, el descubrimiento de las Indias y el exterminio de los indigenas.

6.- A través de la figura de Jorge Eliécer Gaitan, surge un lider que representa los intereses de una
nueva clase social que estaba emergiendo merced a los cambios econdmicos: una pequefia burguesia
y clase media incipiente y junto a ella, la movilizacion de Gaitan de otros grupos sociales (artesanos,
pintores, barberos, prostitutas) y programas que propugnaron cambios que los nuevos ritmos del
tiempo le exigian, contra un pequefio grupo de terratenientes y financistas privilegiados. Por lo tanto
podemos afirmar que:

A.- Gaitadn puso en evidencia una clase politica hegemonica y excluyente.

B.- Gaitan le dio un perfil politico a las protestas de los sectores populares.

C.- Antes de Gaitan las clases populares no se encontraban organizadas.

D.- Gaitan fue la respuesta a un nuevo orden mundial que estaba emergiendo.

7.- Entre las causas que contribuyeron al desencadenamiento de la Segunda Guerra Mundial hubo
varias, excepto:

A.- La enemistad con Japdn y los Estados Unidos por deseos imperialistas en el pacifico y el lejano
oriente.

B.- Las diferencias ideoldgicas entre las democracias occidentales, el nazismo y el fascismo.

C.- El empefio de la URSS para demostrar su poderio bélico ante Estados Unidos.

D.- El tratado de Versalles que puso fin a la Primera Guerra Mundial, considerado humillante por
Alemania.

8.- La “geografia” es la ciencia que estudia la descripcion de la Tierra en general; pero también
aborda y explica:

A.- lo social (sociedad y entornos que habitan).

B.- lo territorial 0 ambiental (localizacién y distribucién de fenébmenos naturales y culturales),
C.- Los paisajes naturales de otros planetas.

D.- ay b Gnicamente.

9. - Los limites de Colombia con Brasil, Venezuela, Panama, Ecuador y Perl se han acordado
mediante tratados bilaterales y en general no tienen discusién en cuanto a sus fronteras terrestre,
salvo la definicion con Venezuela respecto del golfo de Coquibacoa.

A fines del siglo XX Colombia celebrd un tratado con Honduras sobre delimitacion de areas marinas y
submarinas lo cual ha causado grave malestar en el pueblo Nicaragliense quienes no han renunciado
a sus pretensiones sobre el Archipiélago de San Andrés. Una alternativa para conjurar estos
problemas limitrofes y evitar conflictos internacionales pueden estar en:

A.- La cesion de territorios en procura de la consolidacion de la paz mundial.

B.- Los acuerdo tripartitos entre las naciones para lograr fronteras mas justas.

C.- La creacion de tribunales internacionales muy éticos para dirimir los conflictos.

D.- Las confrontaciones bélicas ya que no hay salida a las tercas pretensiones anexionistas.
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10.- El articulo 101 de la Constitucion Nacional sefala
gue forma parte de Colombia, ademéas del territorio
continental, el archipiélago de San Andrés, providencia,
Santa Catalina y la Isla de Malpelo, ademés de las islas,
islotes, cayos, morros y bancos que le pertenecen.

También son parte de Colombia, aquellos espacios
defendidos de conformidad con el derecho internacional
o las leyes colombianas. En relacion con este articulo,
se puede establecer que parte de la soberania
colombiana:

A.- Las islas de San Andrés frente a las costas
nicaragienses y los Monjes de Venezuela.

B.-La costa de Mosquitia en Nicaragua, el golfo de
Venezuela y Panama.

C.- El subsuelo, el espacio aéreo, el mar territorial y la
plataforma continental.

D.- La zona contigua, la zona econémica exclusiva y la
isla de contadora Panama.

11.- Al entender la geografia humana como la geografia de la poblacion se deduce inmediatamente
gue el estudio del agrupamiento racial en la superficie terrestre, la cantidad y densidad poblacional y
su estructura por sexos, edades y tamafos familiares, las migraciones y los proceso demogréficos, se
convierte en un estudio casi estadistico. Pero los idiomas e identidades religiosas especializan esta
geografia y la convierten en cultural. De lo anterior concluimos que la geografia humana:

A.- Tiene multiples manifestaciones segun como se mire su estructura.

B.- Es la ciencia que mas relacion tiene con la lingliistica.

C.- Esta estrictamente relacionada con el estudio porcentual de la poblacion.
D.- Corresponde a una ciencia teérica con postulados econémicos.

12.- El territorio colombiano ha evolucionado geoldgicamente desde la era precambrica hasta la
actualidad, pero especificamente en la era secundaria 0 mesozoica se destacé por:

A.- Solo existia la saliente del Vaupés y la Tierra estaba unida en un solo continente: La Pangea.
B.- ya existia la totalidad de tierras emergidas como cordilleras y el vida era con los mamiferos.
C.- la presencia de vida marina y el plegamiento de la cordillera central que era muy volcanica.
D.- predomind la existencia de ictiosauros y del ser humano.

13.- El istmo de Panama tiene una posicién geografica privilegiada. Para Colombia era importante a
finales del siglo XIX, abrir una canal a lo largo de 82 Km. Para comunicar los océanos Pacifico y
Atlantico, y una vez construidos los barcos podrian hacer en unas cuantas horas un viaje que tardaba
semanas. Era obvio que Colombia viera la necesidad de construir y controlar el canal de Panama

porque:

A.- La fuerza naval norteamericana estaba en crisis por aquella época.
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B.- El pais tenia grandes ventajas economicas y militares.
C.- Se fortalecian los lazos diplométicos con muchas naciones americanas.
D.- Se incrementarias la actividad financiera en el caribe y Centroamérica.

14.- En 1878 el gobierno colombiano firmé un contrato con una compafia francesa para la
construccién del canal de Panama, pero en 1899 se quebré a la cabeza de Fernando de Lesseps, fue
entonces cuando los Estados Unidos se interesaron por el canal, pero como no pudieron llegar con el
gobierno colombiano a un acuerdo que les favoreciera, decidieron:

A.- Ocupar y colonizar el istmo mas grande de América.

B.- Apoyar un movimiento separatista que les facilité el control sobre el canal.
C.- Negociar con el gobierno la administracion del Istmo.

D.- Construir la vida de comunicacién interoceanica que beneficio a Colombia.

11.- ACTIVIDADES SOBRE EL TEMA PROPUESTO

La siguiente evaluacion fue tomada de http://www.langschool.eu/textbook/advanced-
es/unit06.es.html

Ejercicio 1: Verdadero/Falso Para cada afirmacion abajo elija Verdadero o Falso. Después
explica la razén de dicha seleccion. Lea atentamente el siguiente texto:

El turismo se ha convertido en una de las industrias de mas rapido crecimiento y provee de
servicios tanto a los viajeros que salen como a los que entran en un pais. Los viajes
internacionales y el turismo son una de las mayores fuentes de ingresos y un factor importante
en la balanza de pagos de muchas naciones.

El mercado es cada vez mas diverso, y abarca no solo el turismo tradicional de sol y los viajes
de negocios, sino también muchos nuevos tipos de actividad. El turismo también se ha
convertido en una de las mas importantes fuentes de empleo. EI mismo abarca una amplia
gama de puestos de trabajo en distintas areas como son los tour operadores y las agencias
de viajes, los centros de informacion turistica y las empresas de transporte.

1. La industria del turismo no crece 2. Turismo quiere decir turismo de sol y
mucho. playa y viajes de negocios.
*  VERDADERO *  VERDADERO
© FALSO © FALSO

3. Para muchos paises el turismo es una 4. El sector turistico ofrece muchas
importante fuente de ingresos. posibilidades de empleo.
©  VERDADERO ©  VERDADERO
“ FALSO “ FALSO
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5. Los trabajos en el sector turistico son todos del mismo tipo.
©  VERDADERO
FALSO

-

2: Ejercicio de espacios vacios: Con la informacién que esta al comienzo rellene los huecos
en el texto. Para cada espacio vacio existe solo una respuesta correcta.

El turismo ha convertido en una de las industrias de mas rapido crecimiento y provee de
servicios a los viajeros que salen a los que entran en un pais. Los viajes

internacionales y el turismo una de las mayores fuentes de ingresos y un factor

importante en la balanza de‘ de muchas naciones. El mercado es cada

vez diverso, y abarca no soélo el turismo tradicional de sol y los viajes de negocios, |

también muchos nuevos tipos de actividad. El turismo también se ha convertido una de

las mas importantes fuentes de empleo. Abarca una amplia de puestos de trabajo en

distintas areas son los tour operadores y las agencias de viajes, los centros de
informacion turistica y las empresas de transporte.

3.- Ahora encontraras una serie de sopas de letras sobre el tema de turismo y sus campos
afines. Busca 10 palabras de cada material, explica su significado y después redacta un
ensayo sobre el tema: Turismo en Colombia y en el mundo de hoy, con sus respectivas
conclusiones (3):

RIOS DE COLOMBIA

RAIJYTIATIMPIJIY Y IV J KB QAPAPORIS
JKFKWRRJGEGK Sopqdelefrds DIBJBQHNIQILUZRHYQOQELESE?Q
FWSREKKTKWRR RRVYLCGTEKTDVYVHMPIKYATCTE CA 2 K|casanare
GLAVIONRREKA UEAGTMNGCWUTTIJIHNY NAMKMEKTT V| CACH
ELLWRYLAKTRT| Spmanstsseme,
t;?gs.&.’;c‘g:gf n?(f(;ioome‘diosdeu;rt\?por- DCXEIYYMTJTPNIJﬂnDXNPnTIﬁ
JKSLOYRIEYTC tes has utilizado para llegar a UNUMUA AUBIU HEKYOYAMUTU P E|PUTUMAYO
SEKCYREALRY I L‘:‘fﬁnﬁlg"""‘mowm HAzZUYXRDFNHEHEPM?ZOE E [ L|RANCHRIA
KKRYJYNEHCOC 0.. FRNBQZXCTnLnanEnuznZULm
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12.- UN COLOMBIANO QUE HIZO HISTORIA Y QUE FUE UN HITO
EN EL TURISMO MUNDIAL

En las siguientes paginas se encontrara el resumen de lo hecho por este viajero incansable, y
gue se puede ampliar en varios publicaciones como a donde ir, cdbmo y cuando, viajando por
China y haciendo maletas entre otros. Léase esta informacion y analiza su contenido.

12. 1.- Héctor Mora Pedraza acerc6 el mundo con sus 1.240 documentales mostro
culturas de 107 paises

Por: Isolda Maria Vélez H.

Su nombre es toda una institucion en el mundo del turismo. Con su programa de television, El
Mundo al Vuelo, Héctor Mora trajo a los colombianos
cultura e historia de mas de 107 paises, a través de 1.240
documentales.

Muy nifio recorrié en varias oportunidades el rio
Magdalena, junto a su padre. Y luego se contagi6 de pais
como jefe de prensa de la Camara de Representantes. Alli
le pico el bicho del periodismo documental y desde
entonces, hace unos 30 afios, su Unico suefo, hecho
realidad, ha sido recorrer el mundo para mostrar aquello
gue los turistas no alcanzan a ver y, al mismo tiempo,
llevar un pedacito de Colombia a los lugares mas
reconditos.

En su oficina, en Bogotd, cada rincon, cada detalle, habla
de sus correrias por el mundo. En un costado, una tela
hecha a mano, convertida en cuadro, recuerda su
encuentro con la Madre Teresa de Calcuta, en la India.

"Esa ha sido una de las experiencias mas gratificantes.
Durante tres dias la segui a misa, a las cuatro de la mafiana, para lograr la entrevista. Pero
ella estaba en retiros espirituales y no me hablaba. Cuando lo hizo me dijo tres palabras:
venga el sabado". Y asi fue. Tres dias a su lado para conocer como sacaba nifios de los botes
de basura, como atendia a los enfermos...

En fin, miles de personajes, algunos famosos, otros simples ciudadanos del mundo, con los
cuales Héctor conocid lugares que ni siquiera figuran en los mapamundi.

Bitacoras de viaje

Y 30 afios viajando en un avion, con 7.400 horas de vuelos internacionales, estan
consignados en 26 diarios que escribié y que guarda como tesoro en su archivo personal, asi
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como varios de los documentales que realizo.

Sus vivencias también estan plasmadas en tres libros: Haciendo maletas, A dénde iry
Leyendas para viajeros, gue son una guia de orientacion para quienes comienzan la aventura
de viajar.

Claro que su memoria es la mejor aliada para recrear lo que ha sido su vida.

Y una inmensa sonrisa aparece cuando habla de sus encuentros en el mundo con
colombianos, "especialmente, los paisas, que estan en todas partes"”.

En Estocolmo, por ejemplo, encontré a una sefiora que vende y exporta hojas de platano.
"Convenci6 a los suecos con el cuento de gue en esas hojas se preserva mejor el pescado".
O aquel otro antioquefio que vende lechona con palillos en Kioto...

A quien ha recorrido el mundo tantas veces, que ni sabe cuantas, le resulta apasionante los
paisajes de la Polinesia Francesa y la tranquilidad espiritual que da estar en el Tibet, pais al
gue tuvo que esperar 12 afios para visitar porque "alli no entraba nadie”.

De Colombia conoce casi todo, menos Valledupar y Puerto Inirida. "Aunque he sido invitado a
esas ciudades, no he tenido la posibilidad de ir por diversas razones", dice sin mayores
titubeos.

Este hombre, que estudié Periodismo y Derecho, casado con Cecilia Ramirez y padre de
Héctor y Andrés, reconoce que su vida ha sido todo un privilegio. Y aunque hoy no vive con
las maletas empacadas, en su corazén sabe que con Sus 0jos, Su cuerpo y su mente trajo un
pedacito del mundo a los colombianos como pionero de los programas de turismo en
television.

Héctor tiene muy claro que cuando se sale al mundo exterior, "ese suefio de viajar no termina
nunca".

Fuente: tomado de www.elcolombiano.com/proyectos/elcolombianoejemplar/.../turismo.htm

12. 2.- Como complemento a la anterior informacion, |éase lo que publicé el diario El Tiempo
sobre este mismo personaje.

14 de abril de 2011

Héctor Mora es sin lugar a dudas el colombiano que mas
ha viajado por el mundo haciendo programas de television.
Su rostro y su voz son un recuerdo imborrable para miles
de colombianos que al frente del televisor acompafiaban
sus viajes en los programas Camara Viajera, Pasaporte al
Mundo y el que lo hizo mas famoso: El Mundo al Vuelo con
Héctor Mora.
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El viajero mas admirado por los colombianos ha visitado 108 paises y realiz6 1.240 emisiones
de forma ininterrumpida entre 25 afios, entre 1977 y 2002.

Aunque recorrio lugares fantasticos como el Tibet, la polinesia francesa y Venecia, que dice
gue son los lugares mas bellos del mundo, no ha perdido la capacidad de maravillarse con lo
simple. De la misma forma como se emociona con Paris o con El Cairo, admira los
exuberantes parajes de nuestro pais y que muchos colombianos pasan inadvertidos.

Caminando por la reserva natural del Cafon
del Rio Claro su presencia llamaba la
atencién. Los turistas se sorprendian al verlo.
Algunos no creen que sea él hasta que
escuchan su voz. Y en medio de muchos
jovenes que lo veiamos por television cuando
apenas éramos nifios, habla de la emocién
gue le produce aquel lugar. A sus 68 afios y
después de su trayectoria uno podria pensar
gue ya no se deja impresionar por nada. Pero
su sensibilidad se mantiene intacta, ésa que
lo llevé a ser considerado el mejor cronista de
viajes del pais.

Héctor Mora es un hombre de contextura gruesa, piel triguefia y que ahora luce una trenza
con la que se recoge el cabello. En los momentos de descanso que tuvimos durante el Primer
Encuentro Nacional de Periodistas de Turismo, organizado por la Gobernacién de Antioquia
en Puerto Triunfo, pude formularle algunas preguntas que queria hacerle hace por lo menos
20 afos.

¢Cuando descubrié su gusto por los viajes?

De nifio mi papa nos llevaba en tren hasta La Dorada y ahi tomdbamos un barco hasta
Barranquilla en la época de la navegacién por el Rio Magdalena y de ahi seguiamos a
Cartagena. Ademas como no habia television en esa época yo leia muchos libros de viajes de
Julio Verne, Emilio Salgari, todas sus aventuras. Luego viajé a congresos y eventos siendo
estudiante de la Universidad Libre y todo eso sumado me llevé a

la conclusion de que el mundo es para caminarlo.

VIDEOTECA

El Mundo al Vuelo » Pasaporte al Mundo * Camara Vizjera

¢, Como comenzd a hacer programas de viajes en television?

Heéctor
Comencé trabajando como jefe de prensa en la Camara de
Representantes y me cansé de los programas encerrados en HACIENDO
estudio, asi que empezamos a recorrer el pais mostrando en las MALETAS

Una compaia para el viajero

regiones los proyectos que se impulsaban desde el congreso. Y
cuando tuve la oportunidad en el afio 77 le propuse al gerente de
Caracol Television que era Jesus Alvarez Botero que hiciéramos
un programa para mostrar el exterior en Colombia y que yo le
garantizaba que no le iba a salir mas caro que Baretta, que era
una serie de detectives. Y empezamos a hacerlo.
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¢Cual fue el primer pais que visit6?

Al aire salimos para empezar con un programa que me
dio mucho éxito: era la historia de un antioquefio que
vendia camellos en el desierto del Sahara. Era un
marino que se habia quedado borracho en las Islas
Canarias. Aqui se llamaba Abraham Osorio y all4d se
hacia llamar Ibrahim. El vivia en el sur de Marruecos,
cerca de Mauritania y tenia harem. A mi me entusiasmo
muchisimo eso de ser musulman y tener 4 esposas,
pero cai en cuenta de que eso significa tener 4 suegras,
y volvi a ser catolico de inmediato (Risas).

¢, Cémo hizo parallevar bien su matrimonio con tantos viajes?

Yo me casé antes de comenzar a viajar y afortunadamente mi esposa y mis hijos viajaron
mucho conmigo. Mis hijos eran mis "asistentes de tripode" y asi conocieron el mundo. Ya
adultos uno vivié en Estados Unidos y el otro vive en China.

¢, Tuvo muchos amigos en la televisién?

No demasiados pero si algunos muy buenos. Mi mejor amigo de la television es Héctor Ulloa,
gue hacia Don Chinche. Incluso la casa en la que él vive ahora me la compr6 a mi. Todavia
nos hablamos mucho. Pacheco también, yo a €l le decia que no trabajara tanto, que él se
podia dar el lujo de trabajar 6 meses y los otros 6 viajar a estudiar y a conocer el mundo. Hace
poco me lo encontré y me dijo que yo tenia razon, que me admiraba porque yo sabia vivir
bien.

¢Para usted, qué es vivir bien?

La idea de vivir bien es estar uno con su gente, revolviendo el trabajo con el placer porque si
uno hace lo que le gusta y ademas le pagan... (nuevamente risas).

¢, Qué consejos les daria a los viajeros?

Que no se dejen tratar como turistas sino como viajeros. La diferencia es que al turista lo
llevan, lo suben a un bus y lo pasean. El viajero sabe a donde va, sabe qué quiere
encontrar y se involucra con el destino y con la gente. La otra recomendacion es que
aprendan un poco del idioma a donde van. Eso es muy importante.

Cuando Héctor Mora habla transporta. Lo miro bien y no creo estar hablando de cosas intimas
con quien fuera el personaje de la television que yo mas admiraba cuando era nifia. Incluso
me agradece por haberle preguntado por asuntos de su vida y de su familia. Agradecida estoy
yo, le digo, porgque gracias a su programa de television yo sofié con conocer el mundo y hoy
trabajo como periodista de turismo, haciendo justamente lo que de €l me inspiré.

Y no olvides -me dice mirAndome a los 0jos- viajar es un suefio que nunca termina.
Fuente, tomado de: http://www.turismoatiempo.com/14-de-abril-de-2011/un-dialogo-al-vuelo-con-hector-mora.

Para mayor informacién buscar en http://www.hectormora.tv/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=36&ltemid=201
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13.- LIBROS COMENTADOS

1.- EL TURISMO EXPLICADO CON CLARIDAD

Autor: Francisco Muiioz de Escalona y Lafuente

Libros En Red, 2003

Coleccion: Viajes y Culturas (vea otros libros de la misma coleccion)

Sintesis: Es una explicacion original y precisa escrita en términos coloquiales y claros. Una
obra tedrica para quienes estudian el turismo con fines cientificos, profesionales o
empresariales. El turismo se viene estudiando con asiduidad desde fines del siglo XIX, cuando
ya lo practicaban las clases medias urbanas. Los primeros estudiosos, los hoteleros,
adoptaron el concepto de turista que décadas antes habian encontrado los hablantes y

P—

e

S
D E trismo explicado con daridad

Colecotn Viages y Calvara

crearon el derivado turismo. Cuando, ya en el siglo XX, se
ocuparon los profesores universitarios de esta parcela de la
realidad social, no averiguaron antes si la nocion vulgar
permitia fundar sobre ella un corpus tedrico sélido. Para ellos,
para la gente y para los hoteleros, turismo es lo que hacen los
turistas (consumidores) y lo que hacen los hoteleros
(productores). Como el mismo término designa lo mismo la
demanda que la oferta, se crea una grave confusién en el
analisis. Si se afiade que aun no se ha encontrado una
definicion satisfactoria de turista, no es extrafio que se diga
que el estudio del turismo es enigmatico y bizarro, una
compleja realidad que ninguna ciencia social puede
desentrafar por si sola.

El Turismo explicado con claridad demuestra que si de lo que se trata es de conocer el
turismo para invertir en negocios, hay que estudiarlo, entonces, como la microeconomia se
acerca al estudio de cualquier actividad productiva.

La obra formula un modelo alternativo, econémico o de oferta, al modelo convencional,
sociologico o de demanda, y termina con una recapitulacion en la que se analizan mitos o
lugares comunes del turismo tales como que el turismo es "tan antiguo como la humanidad" o
gue es "la primera industria mundial.

2.- Turismo rural y en areas protegidas.

Gonzalez Hernandez, Matias M..

Ledn Gonzalez, Carmelo J..
De LeOn Ledesma, Javier.
Moreno Gil, Sergio (coords.).
ISBN: 9788499588711
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Publicado 21.06.2013
Paginas 342
ISBN Digital: 9788499587646

El turismo rural y en areas protegidas ha experimentado un auge sostenido a lo largo de las

Ultimas décadas, creciendo notablemente por encima de la media del conjunto de los viajes

—=—1 turisticos. A ello han contribuido tanto los cambios en las

Turismo ' pr,efgrencias de los turi_stas como la implementacién de_ politicas

rural publlcas_, pues se hg visto en estas modalidades de turismo una

v dreas protegidas oportunidad para impulsar el desarrollo rural y apoyar la
conservacion del patrimonio natural y cultural.

En este libro se tratan los aspectos mas relevantes del turismo
rural y en &reas protegidas, desde la conformacion de productos
y el marketing y posicionamiento de destinos, hasta el analisis de
la contribucién del turismo al desarrollo territorial pasando por la
valoracion de activos ambientales turisticos y la conformacion de
rutas tematicas basadas en la historia y el patrimonio del mundo
rural y de la naturaleza. Por ello, resultara de interés tanto para
estudiantes de postgrado como para consultores, docentes,
planificadores publicos, estudiantes de grado y publico en
general deseoso de conocer los fundamentos de esta apasionante actividad humana.

3.- Turismo y género.

Alonso Almeida, Maria del Mar.
Rodriguez Anton, José Miguel (coords.).
ISBN: 9788497567817

Publicado 17.10.2011

Paginas 272

ISBN Digital: 9788499585949

La presente obra pretende poner en valor el papel que la mujer tiene en el sector turistico.
Para ello, se ha realizado un analisis riguroso, desde una visidon
multidisciplinar, abordando el tema del género, primero en las
empresas y después en el turismo en general, resaltando I Turismo
especificamente las carencias y los retos que el turismo aun
mantiene en el &mbito del género.

El publico al que va dirigido este libro estd compuesto por
estudiantes del Grado de Turismo, participantes en Masteres y
Programas de Doctorado de Turismo, a estudiantes de Formacion
Profesional de Grado Superior —en concreto, los estudios de Técnico
Superior en Alojamiento o Técnico Superior en Gestion de
Alojamientos Turisticos— y, por extensién, a cualquier persona
interesada en conocer con mayor profundidad este tema.

El libro ha sido coordinado por Maria del Mar Alonso Almeida, profesora de la Universidad
Autébnoma de Madrid, y por José Miguel Rodriguez Anton, catedratico de Organizacion de
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Empresas y director académico del Grado en Turismo de esa misma universidad, y ha
contado con la contribucién de destacados académicos y profesionales del sector turistico.

4.- Alojamiento turistico rural. Gestién y comercializacién (Segunda edicidn actualizada)

Juan Martinez, F. Solsona Monzonis, J.
ISBN: 9788477387541
Publicado 01.02.2013. P&aginas 168.

Esta nueva edicion, revisada y actualizada, incorpora las novedades mas relevantes
tanto en lo que a la propia definicion de turismo rural se refiere, como a los notables
cambios acaecidos en la forma de comercializar y vender esta
tipologia de alojamiento.

En esta obra se abordan todos aquellos aspectos que se
deben considerar a la hora de crear una empresa de
alojamiento turistico rural o cuando se trata de mejorar su
gestion, de manera que, con un enfoque practico y funcional,
se tengan en cuenta factores esenciales para emprender un
proyecto con suficientes garantias de éxito. Se ofrece
asimismo la informacion necesaria para conocer los tramites
de puesta en marcha de la empresa, las vias de financiacion,
las formas juridicas que puede adoptar el proyecto, etc.

Se trata de un instrumento de extraordinaria utilidad tanto para el estudiantado de
ensefianzas turisticas como para emprendedores y profesionales del sector.

Fuente: la anterior informacion sobre los tres libros citados fue tomada de http://www.sintesis.com/libros/gestion-
turistica-115/alojamiento-turistico-rural-gestion-y-comercializacion-segunda-edicion-actualizada-libro-38.html

14.- BIBLIOGRAFIA GENERAL RECOMENDADA

a.- Bibliografia sobre turismo rural

AGRICULTURA Y DESARROLLO RURAL (DOSSIER)
Renovacion Rural 1989 p. 11-32

AGROTURISMO, LA OTRA OPCION EROSKI 1993 p. 4-9
AHULOT, ARTHUR. Turismo Social. Trillas 1991
ANTON CLAVE, SALVADOR Medio Ambiente y Politica Turistica. Medidas comunitarias y estrategias

de competitividad del turismo espafiol. Instituto de estudios turisticos. D. G. de Politica Turistica 116-
1992 p.5-27

ASHCROFT, P. Experiencia britanica en la gestion del turismo en los parques nacionales y otras areas
protegidas. Papers de Turisme. 5-1991 p. 86-98
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GRUPO DE TRABAJO "TURISMO CONSCIENTE Y RESPONSABLE". Criterios para evaluacion de la
calidad ecolégica de ofertas de turismo verde. ADAC. (Club automovilista de Alemania). Contenido
trasladado a curso de TR Mas de Noguera. 1991

GRUPO DE TRABAJO TURISMO, DEL GRUPO PARLAMENTARIO ALEMAN CDU/CSU. Lineas
maestras para la politica turistica en Alemania. PROTECCION DEL MEDIO AMBIENTE (Capitulo 2)
Reproduce Mas de Noguera

REFLEXIONES SOBRE TURISMO RURAL. Instituto Turistico Valenciano (ITVA) 1989.

C.- BIBLIOGRAFIA BASICA PARA LA INVESTIGACION SOBRE EL PERIODISMO DE LOS
VIAJES

Fuente de la anterior informacion: http://www.periodismodeviajes.org/ensayos-de-viajes-y-
herramientas/bibliograf%C3%ADa/

Los libros de esta relacion bibliografica no son sélo ensayos sobre viajes; los hay de otras
tematicas y areas vinculadas que pueden ser interesantes para abordar cualquier trabajo de
investigacion sobre esta especializacion periodistica

Para facilitar su consulta los hemos dividido en cuatro grupos fundamentales:
1- Antropologia sobre el viaje, el turismo y la aventura.

2- El periodismo de viajes y sus antecedentes. Geografia e historia de las exploraciones. Viajeros.
Etnografia. Literatura de viajes.

3- Sociologia de la Comunicacion. Periodistica. Periodismo Especializado y Periodismo de Viajes.
Redaccion Periodistica y Géneros.

4. Fotoperiodismo y fotografia de viajes.

Al final de cada apartado el lector encontrara algunas referencias de articulos relacionadas con la
tematica. Como el siguiente ejemplo que se anexa con libros de la misma pagina web:

- Autores varios. (1987): El libro de la aventura. Madrid. Salvat (1987)
Interesante recopilacion de varios autores que reflexionan sobre la aventura desde diferentes
perspectivas:

* Luis Carandell: "La aventura a finales del siglo XX".

* |saac Asimov: "Los proximos afios de la aventura espacial".

* Manuel Vazquez Montalvan: "La senda literaria de la aventura: el campo, la ciudad, el
espacio, la nada".

* Xabier Rubert de Ventds : "Espafia en América o la aventura como invencién".

* Alberto Moncada: "La aventura del conocimiento”.

* Franciso Umbral: "La aventura de la vida cotidiana".

* Enrique Revuelta: "Una cita anual con la aventura: el Camel Trophhy".

* Alfredo Ramos: "La aventura de Madagascar".

* Ramon Tamames: "Indonesia: una aventura de 134.677 islas".
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- AFFERGAN, Francis (1987): Exotisme et alterité. Paris., P.U.F.

Estudio en el que se reflexiona sobre el concepto de lo exético y de como la alteridad, a pesar de que
€s una constante en los supuestos y en los procedimientos cognoscitivos de la antropologia y la
etnografia, no es un concepto lo suficientemente estudiado desde una perspectiva epistemoldgica. Es
"el punto ciego" de la antropologia. Puede resultar muy util para orientar desde diferentes perspectivas
las formas de aproximacién a las otras culturas, tan utilizadas desde el periodismo de viajes.

- ASH, J. y TURNER, L. (1991): La horda dorada. Madrid, Endymién.

Estudio sociolégico de gran interés en que se analiza el turismo como una nueva forma de
colonizacién y de imperialismo cultural que pone en peligro la supervivencia de las culturas. Tras un
capitulo de introduccion historica, se adentra en explicar lo pernicioso de la industria turistica. Analiza
intereses econdmicos y los falsos beneficios y dependencias que genera en los paises y zonas de
destino a los que denomina: la "Periferia del Placer". Termina con una referencia a las alternativas
romanticas ahogadas y a un futuro condenado a la uniformidad. Tiene una interesante bibliografia
sobre sociologia del turismo.

- AUGE, Marc (1998): El viaje imposible. El turismo y sus imagenes. Barcelona, Gedisa.

Recopilacion de nueve textos breves del autor en los que a través de una prosa &gil, fluida y
entretenida reflexiona sobre la transformacion del mundo en imagenes ficticias a través del turismo. En
su introduccion propone luchar contra esa ficcionalizacién del mundo "aprendiendo de nuevo a viajar
para aprender nuevamente a ver". Sus pensamientos resultan de gran interés si los aplicamos a los
medios de comunicacién e inducen al lector a preguntarse hasta qué punto éstos colaboran en la
recreacion ficticia de esos mundos paradisiacos.

De este mismo autor resultan también muy interesantes los siguientes titulos:

- (1993): Los 'no lugares'. Espacios del anonimato. Barcelona, Gedisa. Realiza aqui una
interesante vision de los espacios anénimos de transito, tan frecuentes en esta época.

- (1996): El sentido de los otros. Barcelona, Paidds. En este caso Augé escribe sobre los
diferentes cambios que la sociedad actual esta produciendo en la forma de percibir a los otros, a la
alteridad, objeto tradicional de estudio del antropélogo.

-CAMPBELL, Josef (1980): El héroe de las mil caras. Psicoanalisis del mito. México, Fondo de
Cultura Econdémica.

Notable y ameno estudio del mito de héroe desde los postulados del psicoanalisis. Analiza con
multiples referencias los diferentes elementos que circundan y configuran el mito, entre ellos el viaje y
la aventura.

-GARCIA GUAL, Carlos (1981): Mitos, viajes, héroes. Madrid, Taurus.

Una aproximacion a la figura del héroe a través de la literatura y la mitologia griega. Entre los temas y
personajes épicos que aborda este autor se encuentran Ulises y Jason.

-JURDAO, Francisco (Compilacién) (1992): Los mitos del turismo. Madrid, Endymidn.
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Recopilaciéon de nueve trabajos de diferentes autores a través de los cuales se describe de forma
critica y a modo de ejemplo, las consecuencias econémicas, politicas y culturales que se han
generado en varios lugares especificos de la geografia mundial.

Entre estos trabajos se encuentran tres que convienen destacar por sus reflexiones en torno a los
falsos mitos las falsificaciones de la realidad y las representaciones colectivas del turismo.

* Francisco Jurdao: Los mitos del turismo.

* Stephen G. Britton: La economia politica del turismo en el tercer mundo.

* Malcolm Crick: Representaciones del turismo internacional en las ciencias sociales: Sol,
Sexo, Paisajes, Ahorros y Servilismo.

-JANKELEVITCH, Vladimir (1963): L'aventure, I'ennui, le sérieux. Paris, Montaigne.
Interesante reflexion sobre la aventura frente a la cotidianidad y el tedio. La aventura como
libertad.

-SIMMEL, George (1988): Sobre la aventura. Ensayos filosoficos. Barcelona, Peninsula.

Este libro recupera una coleccién de ensayos escritos por este fildsofo a principios del siglo XX sobre
diferentes temas. Aunque parezca lo contrario por el titulo del libro, s6lo el primer capitulo trata de la
aventura: pag.11-26. Interesante reflexion sobre la percepcion de la aventura como una ruptura de
tiempo lineal

-SMITH, L. Valene (Coord.) (1992): Anfitriones e invitados. Antropologia del turismo. Madrid,
Endymién.

Libro capitular que supone una interesante recopilaciéon de autores e investigadores sobre antropologia
del turismo. Muchos de los capitulos recogen estudios especificos del impacto del turismo en
diferentes espacios geograficos. A efectos de nuestro tema, resultan especialmente de interés los dos
primeros capitulos en donde se plantean aspectos de tipo tedrico:

-Nelson H.H. Graburn: Turismo: el viaje sagrado
-Dennison Nash: El turismo considerado como una forma de imperialismo.

También resulta de gran interés el ultimo capitulo de Theron Nufiez: Los estudios del turismo dentro de
una perspectiva antropologica; y la introduccién a cargo de Valene L. Smith en donde de forma
sintética se aproxima a una definicion y una tipologia del turismo. Ademas esta misma introduccién
habla de los modelos culturales y las diferentes interacciones entre "invitados y anfitriones”,

-TODOROV, T y otros (1988): Cruce de culturas y mestizaje cultural. Madrid, Jacar.
Recopilacion de articulos que tienen como hilo conductor los procesos de mestizaje cultural, la
hibridacion, la pérdida de identidad y la aculturacion de los pueblos. Son de especial interés los
siguientes capitulos y autores:

-Tzvetan Todorov: El cruzamiento entre culturas

-Clifford Gertz: Diapositivas antropolégicas

-Dean McCannell: Turismo e identidad cultural

-URBAIN, Jean Didier (1993): El idiota que viaja. Madrid, Endymién.
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Este es otro de los libros indispensables en los que se analiza el debate entre el viajero y el turista. El
autor reflexiona sobre el estereotipo del viajero y su enfrentamiento actual con la figura del turista. Este
autor cuestiona que en la actualidad exista tal diferenciacién, al menos de una forma clara y
determinante. Explica las causas por las que la figura del turista es constantemente despreciada
incluso por los propios turistas que no aceptan su condicion de tales y paraddjicamente se amparan
bajo el mito del viajero.
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